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Wiosenna akcja ,,590 powodow, aby kupowac polskie produkty”

Polskie Kupujmy!

Jak co roku, na poczatku maja obchodzili§my radosnie wiosenne
Swieta, od $wieta pracy 1 maja, po Swieto flagi 2 maja, po Swigto naro-
dowe 3 maja. O naszych patriotycznych tradycjach i powinnosciach
méwili najwyzsi dostojnicy panstwowi z prezydentem RP na czele.
Na tle tych patriotycznych refleksji, tym mocniej powinna przema-
wia¢ potrzeba obrony polskich wartosci i interesow w postaci obrony
miejsc pracy, polskich przedsigbiorstw i bytu polskich rodzin.

Droga takiej obrony jest popieranie polskiego handlu, prze-
myshu, uslug, rolnictwa. Poniewaz rzady czesto sa zyczliwsze
dla obcych, to obywatele musza dba¢ o obrone swych intereséw.
A skuteczna forma tej obrony, to dokonywanie zakup6w polskich
produktéow w polskich sklepach. Smiem bowiem twierdzi¢, wbrew
propagandzie obcych koncernéw, Ze popieraja one, owszem w cze-
Sci, sprzedaz towarow produkowanych w Polsce, ale gléwnie przez
bliskie im zagraniczne koncerny. Jak wiadomo, wskutek polityki
kolejnych rzadéw, obcy kapital w naszym kraju opanowal w duzej
mierze nie tylko handel, ale i banki, przemyst spozywczy, media ich
reklamujgce... Na poziomie globalizacji zyskéw sojusz bogatych,
miedzynarodowych firm handlowych, bankowych i produkcyjnych
w ich ekspansji musi by¢ silny, o czym ustuzne media milcza!...

Jak informowal 14 kwietnia br. po-
pularny portal dlahandlu.pl, tego dnia
ruszyla organizowana przez Stowarzy-
szenie PEMI ogolnopolska kampania
edukacyjna ,Wielka Moc polskich pro-
duktéw”. Przez péltora miesigca, w bli-
sko 1500 sklepow Spolem, w calej Pol-
sce, s3 prowadzone dziatania majace na
celu zach¢cenie Polakéw do siegania po
rodzime produkty. Kampania odbywa
sie w ramach akgji ,,590 powodow, aby
kupowa¢ polskie produkty”

powodow

Kipuje pasie prodoky
wspierasz Polskg

www. 590powodow. pl

Jak przypomina portal, kwietniowo-
majowa kampania, to kolejna odstona
akeji edukacyjnej ,590 powoddw, aby
kupowac¢ polskie produkty” w sklepach
Spolem. Akcja odbedzie si¢ w okolicy
Swigt Wielkanocnych - Zacheceni tym, ze
w poprzedniej edycji blisko 7 mln konsu-
mentéw miato kontakt z naszymi komu-
nikatami, wspierajacymi wybor polskich
produktow, postanowiliémy powtdrzyé
akcje. Tym razem w czasie okolo$wig-
tecznym. To okres wzmozonych zakupow

Polakéw. Warto, by przy tym swoistym
szczycie zakupowym, konsumenci za-
stanowili si¢ nad polskimi produktami.
To $wietna okazja, by przypomnie¢ im
o korzysciach wynikajacych z rodzimych
wyrobéw - moéwi Mirostaw Januszew-
ski, prezes Stowarzyszenia PEMI. Dla
przypomnienia: z kazdej zlotowki nawet
60 groszy moze wrocic¢ za posrednictwem
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Troska o klienta

Wypowiedz prezesa Zarzadu ,,Spolem” Poznanskiej

alozona 95 lat temu Spéldzielnia

z Spozywcow ,,Zgoda” w Pozna-
niu, nosi obecnie nazwe ,,Spo-

lem” Poznanska Spoldzielnia Spozyw-
cow. Zrzesza 955 czlonkéw, zatrudnia
552 osoby i prowadzi dzialalnos$¢ han-
dlowa w 60 placéwkach (58 na terenie
Poznania i dwoch w Swarzedzu), ktora
obejmuje branze: spozywcza; mies-
no—wedliniarska i przemystowa. Jako
najwieksza liczebnie i najstarsza sie¢
handlowa w Poznaniu musi w sposob
szczegblny dbaé o szeroko pojety wize-
runek Spoldzielni i pozyskiwanie klien-
tow. ZapytaliSmy w zwigzku z tym pre-
zesa Zarzadu Grazyn¢ Raniewicz-Lis

o to jak spéldzielnia poznanska walczy
o klienta na tym trudnym poznanskim
rynku?

— Walka o klienta to dla nas przede
wszystkim troska i dbalos¢ o jego potrze-
by, gusta, upodobania. By czul, Ze nasza
troska wyptywa nie tylko z powodow ko-
mercyjnych, ale ze spoldzielczych zasad,
postawy pomagania innym, stuzenia §ro-
dowiskom lokalnym. Dlatego szczegdlnie
dbamy np. o sprzedawanie dobrej jakos-
ciowo zywno$ci po godziwych cenach.
Z troski o zdrowie klientow powstat spe-
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WSG Centrum

Dobre informacje

ialem przyjemno$¢ uczestni-
Mczyc’ w dorocznym Zebraniu

Przedstawicieli w Warszaw-
skiej Spéldzielni Gastronomicznej
»CENTRUM”, ktére odbylo si¢ 27
marca br. roku w jednym z wlasnych
lokali, a mianowicie w legendarnej
kawiarni ,,Rozdroze”. Bylo bardzo
milo i przyjemnie, jak to u spéldziel-
cé6w bywa. Dodatkowym walorem
tego zebrania byly niemal same do-
bre informacje, ktore przedstawily
zgromadzonym prezes Zarzadu WSG
»Centrum” Halina Kalinowska i pre-
zes Rady Nadzorczej WSG ,,Centrum”
Marianna Kania, co uczestniczace
w zebraniu w wigkszo$ci, panie spol-

Business Centre Club

Komisja Spoldzielczosci

kwietnia br. w siedzibie BCC

5 odbylo si¢ kolejne posiedzenie
Komisji ds. Spéldzielczosci

BCC, ktore poprowadzil przewodni-
czacy Mieczyslaw Grodzki. Omawiano
aktualny stan prac nad prawem spol-
dzielczym oraz problematyke funk-
cjonowania spoldzielczosci, w szcze-
gblnosci bankowej i mieszkaniowej.
Zaproszony na spotkanie go$¢ — prze-
wodniczacy sejmowej Komisji Nad-

zwyczajnej do spraw projektow ustaw
spoldzielczych posel Marek Gos /PSL/
powiedzial, Ze prace komisji toczg si¢
pomyslnie, jednak pod naciskiem réz-
nych opcji. Kilkunastu uczestnikow,
a wsrod nich Anna Tylkowska ze “Spo-
lem”, w swobodnej klubowej dyskusji
zadawalo poslowi pytania i wyrazaloe
krytyke wobec dyskryminacyjnej poli-
tyki rzadu i cze$ci postéw PO.

DG
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sentymentem i estyma bywam

z w spolemowskiej restauracji
Stylowa w Bialej Podlaskiej, bo
zawsze odczuwam spoldzielczy na-
stroj spotkan, wyjatkowy specyficz-
ny klimat ,,spolemowskiej rodziny”.
Czy to z okazji jubileuszu 80-lecia
spoldzielni, czy 50-lecia zmodernizo-

wanej restauracji, czy wizyty grupy
dziennikarzy warszawskich i liderow
Krajowej Rady Spéldzielczej w Mie-
dzynarodowym Roku SpéldzielczoS$ci
2012, to zwykle spotykamy si¢ z ser-
deczng podlaska goScinno$cia, ale
i podziwiamy nie tylko gospodarnos¢
PSS-u, ale i szczegdlng troske o pra-

cownikéow i Kklientow, mieszkancow
miasta. I teraz ponownie, przy okazji
60-lecia JEDYNEGO w ,Spolem”,
unikalnego 33-osobowego chéru pod
ta nazwa, zné6w byliSmy pod wraze-
niem pieczolowitego kultywowania
spoldzielczych zasad i braterskiej at-
mosfery.

Niewatpliwie motorem dziatan jest
wybitna osobowos¢ prezesa Eugeniusza
Mazura, od lat dzielnie walczacego wraz
zatoga 1 kierownictwem PSS o pozycjg
»Spotem” na lokalnym rynku. Jego ofiar-
nos¢, zaangazowanie, ideowos¢, wply-
waja decydujaco na pracg zatogi i kie-
rownictwa spotdzielni. Z przyjemnoscia
widzimy duzy ruch w SDH Sawko, spote-
mowskich LUX-ach, sklepie firmowym,
gdzie zwykle ttum klientow kupuje wyro-
by wlasne z piekarni-ciastkarni i zaktadu
przetworstwa ryb.

26 kwietnia br. w Stylowej zebrali sig
z okazji 60-lecia choru,,Spotem” jego byli
i obecni $piewacy, przedstawiciele wiadz
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MAH ,,Spotem

Konferencja ,,Wiosna 2014”

azowiecka Agencja Handlo-
Mwa »Spolem” zorganizowala

w dniu 7 kwietnia br. w Cen-
trum Konferencyjno-Hotelowym Alicja
w Konstancinie-Jeziornej kolejna kon-
ferencj¢ handlowa ,,Wiosna 2014”, pt.
»Przedsigbiorstwa handlowe w okresie
spowolnienia  gospodarki”. Gospo-
dynia spotkania byla prezes Jadwiga
Waéjtowicz-Garwola, ktora powita-
la przewodniczaca Rady Nadzorczej
MAH Anng Tylkowska, przedstawicieli
spoldzielni zrzeszonych w Agencji oraz
zaproszonych gosci, wsréd nich partne-
réow biznesowych. Scharakteryzowala
réwniez dzialalno$¢ Agencji w zakresie
umoé6w z najwiekszymi kontrahentami
oraz podejmowane dzialania marke-
tingowe.

Gosciem specjalnym byta prof. dr
URSZULA KLOSIEWICZ-GORECKA,
przewodniczaca Rady Konsultacyjnej ds.
Handlu i Ustug przy Ministrze Gospodar-
ki, profesor Instytutu Badafh Rynku, Kon-
sumpcji i Koniunktur, ktéra omowita sy-
tuacj¢ w handlu w latach 2008-2012, tj.
w okresie spowolnienia gospodarki oraz
aktualne wazne trendy rynkowe..

Handel wewngtrzny jest waznym
ogniwem polskiej gospodarki. Sektor

AEAFCIRWIEC KL Ali s aa
ANDLGA

Prof. Urszula Kiosiewicz-Gorecka.

ten skupia jedna trzecia wszystkich za-
rejestrowanych podmiotow tj. 35,2%.
Charakteryzuje si¢ tez duza dynamika
oraz elastycznoscia i réznorodnoscia po-
dejmowanych dziatan. Sekcja Handel;
naprawa pojazdow samochodowych,
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Spotkania wielkanocne

(rrM MOKPOL

odczas uroczystego spotkania
Pz seniorami, emerytowany-

mi pracownikami i dzialacza-
mi spoldzielni, jakie zorganizowano
15 kwietnia br. — zgodnie z tradycja
— z okazji zblizajacych si¢ Swiat Wiel-
kanocy, w siedzibie Spoldzielni Spo-
zywcow ,,Mokpol” przy ul. Konstan-
cinskiej 2 prezes Sylwester Ceranski
zlozyl wszystkim przybylym swoje ser-
deczne zyczenia, zaréwno radosnych
Swiat Zmartwychwstania Panskiego,
jak i wszelkiej pomyslnos$ci —i im, i ich
rodzinom.

W spontanicznym wystapieniu, bg-
dac pod wrazeniem dopiero co odbytej
rozmowy (z tego powody prezes spOz-
nit si¢ kilka minut na spotkanie z wete-
ranami) z reprezentantem ,,Biedronki”,
pragnacym ewentualnie zakupi¢ sklepy
«nie przynoszace odpowiedniego zysku
od Spotdzielni ,,Mokpol”» — Sylwester
Ceranski zapowiedziat nadejécie «nieta-
twych czaséw» dla calego spotdzielczego
handlu w stolicy (i nie tylko!). Przekazat
obecnym, ze jego rozmowca «bez ogro-
dek» stwierdzil, iz w najblizszym czasie
jego firma pragnie rozwina¢ swoja sie¢
handlowa w Warszawie z obecnych 87
sklepdw do «przynajmniej 160». Roz-
mowca Prezesa spotkal si¢ oczywiscie
z jego odmowa sprzedazy placowek
mniej rentownych: ”Gdziez mégibym po-
tem, jako spotdzielca, spokojnie pokazac
moja twarz w Warszawie? — opowiedzial
mu m.in. S. Ceranski”. Jednak uwaza,
Ze moga tez si¢ znalez¢ i tacy...O czym
$wiadczy chociazby ekspansja (prawie
niczym nie hamowana) obcych sieci
handlowych, dysponujacych olbrzymim
kapitatem plus ulgami podatkowymi,
Swiadczonymi im przez wiadze polskie
— obecnie jest juz w naszym kraju ponad
1300 sklepéw o powierzchni ponad 300
m.kw, nalezacych do obcych firm.

Zdaniem prezesa, jest to zapowiedz
coraz cigzszej, nierownej walki konku-
rencyjnej podmiotéw polskich (oczy-
wiscie takze spoldzielczych) na majo-
ryzowanym przez obcy kapital rynku
krajowym. Zadajac retoryczne pytanie
fachowcom (bo sa nimi przeciez na pew-
no byli pracownicy ,,Mokpolu”): Ile beg-
dzie mozna jeszcze «zej$¢ z kosztow»?
— wskutek takiej walki konkurencyjnej,
S. Ceranski okreslil t¢ granicg jako «nie-
obecny w dyskoncie czynnik fachowej
obstugi, doradztwa, bezposredniego
kontaktu z klientem i dbalosci o estety-
k¢ pomieszczen sprzedazowychy. ,,Bo na
tym juz zdecydowanie, na pewno wiele
bySmy nie zaoszczedzili, gdyz oznacza-
loby to w finalnym efekcie takze nasze
pozegnanie z najlepszymi z wieloletnich
klientow!” — stwierdzit.

Otaczajaca nas rzeczywistos¢ nie ro-
kuje przysztos$ci «w barwach ré6zowychy»
(chociaz dzis iejsza sytuacja Spotdzielni
jest calkowicie zadowalajaca, ale juz tak-
ze 1 teraz jest coraz bardziej odczuwalny
skutek narastajacej dziatalnosci obcej
konkurencji), to zarazem prezes Sylwe-
ster Cerafiski na pewno nie zamierza »juz
przed generalng bitwa sktadac broniy.

»Przyrzekam Wam, Drodzy Pan-
stwo, ze chociazby w przyszlosci od
strony ekonomicznej bylo nawet znacz-
nie gorzej, to i tak spotkam si¢ z Wami
przy stole zastanym bialym obrusem
i podziel¢ tym symbolicznym jajkiem;
a nawet gdyby stac¢ nas bylo juz tylko
na jedno lub trzy jaja, podzielimy je
na odpowiednia ilo$¢ czesci — bo be-
dzie to spotykanie ludzi sobie bliskich,
w ich spéldzielni. A to jest na pewno
wazniejsze, dla nas wszystkich, od ja-
kiej$ brutalnej, prostej relacji zyskow
czy strat...Tym sie¢ tez réznimy od in-
nych firm, kierujacych si¢ tylko mak-
symalnym, mozliwym do osiagniecia
zyskiem”

Tekst i fot.
CEZARY BUNIKIEWICZ

ielki
Wtorek, 15
= kwietnia
m br. licznie przybyle
| czlonkinie Kola Spél-
| ggﬁw dzielczyn spotkaly si¢
I z okazji Swiat Wielka-
nocnych. Przewodniczaca Kola Anna
Gortatewicz zlozyla Zyczenia pogod-
nych i zdrowych $wiat oraz milych ro-
dzinnych spotkan. Zgodnie z dawnym
zwyczajem, najpierw podzielono si¢
jajkiem, ktore w tradycji chrze$cijan-
skiej jest symbolem zycia. Skladano
sobie serdeczne i cieple Zyczenia, prze-
de wszystkim zdrowia i pomyslnosci.
Wspominano $wigta z lat minionych,
spotkania rodzinne i zabawne zdarze-
nia.

Panie z dzialu samorzadowego Danuta
Bogucka i Anna Markowska $wiatecz-
nie udekorowatly sale i stoly oraz przy-
gotowaly smaczny poczgstunek. Mitg
niespodziank¢ przygotowata pani Jolan-
ta Jedrzejewska w postaci upominkdéw
i 0zdob $wiatecznych, ktore zostaty wy-
konane przez mtodziez z Zespotu Szkot
Specjalnych nr 85 przy ul. Elektoralne;j.
Byly to koszyczki, kurczaki, zajaczki,
kurki z kolorowymi pisankami. Prezen-
ty wrgczano droga losowania, aby bylo
wesoto i zabawnie. Wszystkie prace byty
pigknie i starannie wykonane, i sprawity
paniom rado$¢. Spotdzielnia Srodmiejska
wspolpracuje z Zespotem Szkot od ponad
12 lat.

Podopiecznymi Spoétdzielni sa takze
dzieci z Przedszkola nr 222 przy ul. Wyki
17. W ramach wspotpracy, doswiadczona
dietetyczka Matgorzata Cempel-Zgierska
prowadzi pokazy zywieniowe dla dzieci
i ich rodzicow pod hastem: ,Wtasciwe
odzywianie pomaga w nauce”. Poka-
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List do redakcji

raz  pierwszy witym  roku
w,,Spotem” PSS w Legionowie obcho-
dzono wtak niestandardowy sposéb
miedzynarodowe Swieto Kobiet. 8 marca
w placowkach handlowych legionowskie-
go Spolem panowie obdarowywali sym-
bolicznym tulipanem wszystkie klientki,
robiqce tego dnia zakupy. Do tradycyjne-
go gestu dolqczane byly serdeczne zycze-
nia dla Pan.

Nieocenionym dla kadry ,, Spolem”
PSS w Legionowie byto mite zaskoczenie
i towarzyszqcy temu promienny uSmiech
kazdej klientki. Nalezy przeciez pamietac,
ze wlasnie takie mate gesty budujq wiezi,
przyciqgajq uznanie i zaufanie klientow.

Ze spoldzielczym pozdrowieniem,
wSpolem” PSS w Legionowie

zy ciesza si¢ duzym zainteresowaniem.
Przed Swigtami Wielkanocnymi ogloszo-
no konkurs plastyczny dla dzieci na kart-
ki z Zyczeniami i akcentami wiosennymi.
Przedszkolaki z grup wiekowych od 3 do
5 lat wykonaty 77 kartek. Komisja kon-
kursowa oceniajac je stwierdzita, ze prace
bez wyjatku byly przemyslane i starannie

wykonane. Dzieci wykazaly si¢ pomy-
stowoscia, wlasciwym doborem kolorow
i znajomoscia atmosfery $wiat. Wszyst-
kie dzieci otrzymaly nagrody. Wystawa
wszystkich prac odbyta si¢ w placowce
Lux przy ul. Wyki 11.
Tekst i foto:
IRENA CHOJNOWSKA
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Szukaj w sklepie obok Ciebie

Wypieki zwigkszajq
sprzedazi

Sklepy powinny inwestowa¢ w wy-
piek pieczywa mrozonego, bo tego ocze-
kuja klienci i przynosi to wzrost sprze-
dazy w calym pozostalym asortymencie
— uwaza Andrzej Pigtka z Akademii
Wypiekow. — Wlasciwa ekspozycja i ma-
gia wypiekanego pieczywa, jego zapach
oraz Swiezo$¢ sprawiaja, ze kacik z cie-
plymi przekaskami i snackami w sklepie
dzialaja jak najlepszy program lojalnos-
ciowy — mowi portalowi dlahandlu.pl 10
kwietnia br. Jego zdaniem, wprowadzenie
kacika zwigksza czestotliwosé zakupow
klientow w catej ofercie sklepu i przyciaga
nowych. — Jest to najszybsza forma zwigk-
szenia sprzedazy w sklepie — mowi.

Jak radzi, najpierw nalezatoby zbadac,
czy sklep miatby potencjalnych odbior-
cOw na takie produkty. — Szybko i na
ciepto podany hot dog, zapiekanka, mini
pizza czy inna ciepta przekaska znajdzie
uznanie w ludziach mtodych, wérdd dzie-
ci i tych, ktorzy nad stodkosci preferuja
smaki wytrawne. Jest to grupa konsumen-
tow bardzo lojalna, najczgSciej ceniaca
czas wolny, szybko Zyjaca i niegotujaca
w domu — thumaczy.

Dla sklepikow szkolnych

Instytut Zywnosci i Zywienia (IZZ)
opracowat listg produktow spozywczych
i napojow, ktore powinny by¢ dostgpne
w sklepikach szkolnych. Eksperci wska-
zali tez artykuly, ktérych w takich miej-
scach nie nalezy oferowaé List¢ reko-
mendowanej zywnosci otwieraja kanapki
na bazie pieczywa z pelnego przemialu,
dalej sa m.in. produkty nabiatowe i zbo-
zowe, Swieze 1 suszone owoce, a Z na-
pojow — soki, nektary i naturalna woda
— mineralna, zrodlana i stolowa. Nato-
miast na list¢ artykutow niewskazanych
trafity napoje stodzone, energetyczne
i izotoniczne, stodycze i stone przekaski.
Instytut liczy, Zze publikacja przyczyni si¢
do podniesienia poziomu debaty na te-
mat sklepikéw szkolnych i toczacych sig
w zwiazku z tym prac parlamentarnych.

PIH potgpia praktyki
Biedronki

Jak informuje portal dlahandlu.pl, Pol-
ska Izba Handlu wystata do Komisji Ety-
ki Reklamy i UOKiK-u pisma dotyczace
kampanii reklamowej sklepow Biedronka
,»Swoje chwalimy. Najlepsze polskie pro-
dukty znajdziecie w Biedronce”.

— Uczestniczacy w niej przedstawi-
ciele producentdow, sugerujacy w swoich
wypowiedziach, ze produkty wytwarzane
przez ich firmy dostgpne w wymienione;j
sieci maja lepsza jako$¢ niz w innych
sieciach, np. przykltadowy cytat: ,nie
znam odbiorcy, ktory stawiatby wyzsze

wymagania dla swoich produktow jak
Biedronka”. Moze to nasuwaé wniosek,
iz produkty dostgpne u innych odbiorcow
(w innych sieciach) sa gorszej jakosci —
zastanawia si¢ Prezes Polskiej Izby Han-
dlu Waldemar Nowakowski. Kampania ta
moze u przecigtnego konsumenta wywo-
ta¢ przekonanie, ze taki sam towar w Bie-
dronce, jest lepszej jakosci lub $wiezszy
niz ten sam asortyment w innym sklepie.
Kolejna dyskusyjna wypowiedz produ-
centa padajaca w spocie reklamowym:
10 chyba sie¢ sklepoéw, ktora ma naj-
wyzsze wymagania jakosciowe na rynku
(...) jezeli konsument wezmie to jabtko
z polki to wie, ze to jabtko jest na pewno
zdrowe i pewne.” — uwaza PIH.

Nasuwajq si¢ pytania czy nie jest to
reklama nieuczciwa, albo czy sie¢ nie
stosuje w relacjach z producentami nie-
jednolitych warunki umoéw, stwarzajac
przedsigbiorcom rézne warunki konku-
rencji ? Pierwszy przypadek stanowitby
naruszenie ustawy o zwalczaniu nie-
uczciwej konkurencji, drugi bylby naru-
szeniem ustawy o ochronie konkurencji
i konsumentéw — oceniaja eksperci Pol-
skiej Izby Handlu. — Liczymy na szcze-
gotowa analizg tresci przekazywanych
przez wspomniang kampanig i potgpienie
praktyk, ktore wprowadzaja konsumen-
tow w btad i godza w dobre imi¢ innych
podmiotow detalicznych dziatajacych na
polskim rynku — podsumowuje Nowa-
kowski.

Skutki zlych opinii

Jak informuje dlahandlu.pl 28
kwietnia, ponad polowa z klientéw (56
proc.) porzuca wirtualny koszyk i nie
kontynuuje zakupoéw. Z kolei badania
przeprowadzone przez PBS na zlecenie
Fundacji Obserwatorium Zarzadzania
pokazuja, ze az 5,6 min Polakéw rocz-
nie rezygnuje z dostawcow produktow
i uslug, wlasnie z powodu negatywnych
komentarzy na ich temat. Rezygnacje
te moga kosztowaé polskich przedsie-
biorcow nawet 5,2 mld zlotych. Wedlug
autorow ostatniego raportu ShoppingS-
how, 60 proc. konsumentow digitalnych
sprawdza, porownuje ceny i szuka opi-
nii na temat produktéw i sklepéw na
swoich urzadzeniach mobilnych.

Targi Kieleckie
zapraszajq

Wystawa polaczona ze specjalistycz-
na konferencja Private Label Middle
Europe odbedzie sie 25 i 26 czerwca
2014 roku. Na liScie wystawcow sa juz
znaczace firmy z Polski i Niemiec. Pro-
dukty i ustugi oferowane pod markami
wlasnymi, czyli takie ktére najczesciej
wytwarzane s3 na zamowienie duzych
firm i sieci handlowych, sa zwykle tan-
szymi alternatywami dla dobrze zna-
nych lokalnych lub mi¢dzynarodowych

marek. Istnieja jednak i takie, ktére po-
zycjonowane s3 jako marki luksusowe.

— Udzial produktéow marki wlasnej
caly czas wzrasta w handlu detalicznym.
Ich obecnosé jest catkowicie naturalnym
elementem oferty handlowej zaréwno ka-
natu nowoczesnego jak i tradycyjnego,
a dla wielu sieci stanowi bardzo wazngq
pozycje w ich ofercie handlowej. Obok
produktow premium marek producenckich
produkty marki wltasnej bedq w najbliz-
szych latach odgrywaé coraz wazniejszq
role. Dlatego tez bardzo wazne jest aby
producenci, dystrybutorzy i detalisci zna-
leZli miejsce gdzie bedq mogli poszerzaé
swojq wiedze, wymienia¢ doswiadczenia
oraz nawiqzywacé nowe kontakty handlo-
we zwiqzane z produktami marki wlasnej
— moéwi Maciej Ptaszynski, dyrektor ge-
neralny w Polskiej Izbie Handlu, cztonek
Rady Programowej targow PLME. Targi
Kielce znalazty zatem znakomita lukg na
rynku. Wystawy biznesowej marek wias-
nych w Polsce jeszcze nie byto.

— Private Labels, ktorych po raz pierw-
szy w Polsce dotyczy¢ bedq czerwcowe
targi w Kielcach, to korzysci dla kupujq-
cych, ale i dla samych sieci handlowych.
Marki wilasne budujq zaufanie i lojalnosé
klientow, kreujq trendy w branzach food
i non food oraz pomagajq w ekspansji
rynku. Wizyta w Targach Kielce powinna
by¢ zatem obowiqzkowym punktem w ka-
lendarzu producentow i dystrybutorow,
ktorzy chcieliby jeszcze zaistnie¢ na tej
arenie lub powiekszy¢ swojq czes¢ ryn-
kowego ,,tortu” — mowi Ryszard Jas-
kowski, czlonek Rady Programowej
Private Label Middle Europe, zastgpca
prezesa Krajowego Zwiazku Rewizyj-
nego Spoétdzielni Spozywcow Spolem.

PiS przeciwko
inwestycji ArtNorblin

Szef klubu Prawa i Sprawiedliwosci
w Radzie m.st. Warszawy Maciej Wa-
sik, sprzeciwia si¢ realizacji inwestycji
ArtNorblin na terenie dawnej Fabryki
Norblina — pisze gazeta.pl. Zdaniem
polityka nie powinno by¢ zgody na po-
wstanie centrum handlowego w zabyt-
ku. Wedlug Wasika projekt inwestycji
»przygniecie XIX-wieczne budynki”.
Szef klubu PiS sprzeciwia si¢ rowniez
nadbudowie zabytkowych hal szklany-
mi biurowcami.

Z opinia Wasika nie zgadzaja si¢ za-
rowno przedstawiciele inwestora, jak
i przewodniczacy komisji tadu prze-
strzennego, Michat Czaykowski (PO).
Wedlug Capital Park w obiekcie nie po-
wstanie hipermarket ani typowe centrum
handlowe, a caty projekt zostal przygoto-
wany przy wspolpracy z konserwatorem
zabytkow. Z kolei Czaykowski zauwazyt,
ze obecny plan i tak przewiduje stworze-
nie w miejscu Fabryki obiektow ustugo-
wych. Zmiana planu umozliwi ich funk-
cjonalne potaczenie.
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Troska o klienta

Wypowiedz prezesa Zarzadu ,,Spolem” Poznanskiej Spétdzielni Spozywcow

Dokonczenie ze str. 1

cjalistyczny sklep pod nazwa ,,Eko-Spo-
tem” przy ul. Mtynskiej, gdzie oferuje-
my ekologiczne artykuly certyfikowane,
W tym pieczywo, nabiat, wedliny, owoce
i warzywa, przetwory, oleje zimnottoczo-
ne, ziarna zb6z oraz kosmetyki i chemig
gospodarcza.. Ma on ogromne powodze-
nie.

Obowiazujaca od 2002 roku wizua-
lizacja naszych placowek, zawierajaca
graficzne elementy i kolorystyke tgczy,
nawiazuje do najlepszych spoldzielczych
tradycji i jednoczesnie wyroznia nasza
sie¢ na tle innych organizacji handlo-
wych. Poprzez systematyczne remonty
1 modernizacje sklepow, czgsto catkowi-
cie zmieniamy ich aranzacj¢ i wystroj.
Efekt ten osiagamy dzigki ich wyposaza-
niu w nowoczesne urzadzenia chtodnicze,
meble sklepowe, urzadzenia klimatyza-
cyjne i systemy wejsciowe..Wszystko
po to, by naszym klientom zapewnic
wygodg, komfort i mitg atmosferg pod-
czas zakupow. Dla fachowej, kulturalnej
obstugi klientow, systematycznie szkoli-
my personel, stosujac system okresowych
komisyjnych ocen pracy wszystkich pra-
cownikow.

Obok takich przedsigbiorstw jak PKO
B.P S.A., ,Fawor”, ,Ruch” jestesmy
najstarszym podmiotem gospodarczym
w Poznaniu, zaspokajajacym potrzeby
jego mieszkancow. Zdobyta przez 95
lat renoma zobowiazuje, zwlaszcza na
tle rosnacej konkurencji wielkich sieci.
Obok naszych 60 placowek rywalizuje-
my m.in. z 50 dyskontowymi ,,Biedron-
kami”. Dlatego stosujemy rozne formy
marketingowe, aby utrzymac¢ dotychcza-
sowych i pozyskiwa¢ nowych, wiernych
klientow.

Od trzech lat realizujemy ogoélno-
polski program lojalnos$ciowym ,,Spo-
lem znaczy razem”. W tym oKkresie
dokonano az pie¢ milionow transakcji.
W witrynach sklepowych i wewnatrz pla-
cowek reklamujemy stale poszerzajacy
si¢ katalog nagrod w Programie w tym
wymiang punktdéw na bony towarowe
iinne atrakcyjne nagrody dla juz 34 ty-
sigcy posiadaczy kart klienta, tatwy do-
stgp do informacji o zakupach i bonusach.
Nasze hasto to: ,,Oszczedzaj 1 wygrywaj
razem z nami!”. Nasi klienci mogli do-
tychczas wymienia¢ zgromadzone na
Karcie Klienta punkty m.in. na: bilety do
kina, bilety do Term Maltanskich, bilety
na kolejke gorska ,,Adrenaline”, bilety do
Fabryki Formy, bilety na lodowisko Mal-
ta, karty prezentowe Empik. Nagrodami
rzeczowymi sg artykuly ze sprzgtu AGD,
np. za 450 punktéw eko-patelnia Merlin,
co cieszy klientow.

Karty Klienta wydawane sa we wszyst-
kich naszych sklepach, a ilo$¢ zebranych
punktéw sprawdzi¢ mozna on — line lub

- GRAZYNY RANIEWICZ-LIS
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dzwoniac na nasza infolinie. Codzien-
nie piszemy o promocjach, o naszych
placowkach, akcjach marketingowych,
o nowosciach rynkowych na coraz bar-
dziej popularnym facebooku. Mozemy
tam m.in. poszczyci¢ sig¢ Certyfikatem
Rzetelnosci 2013. Od jesieni planujemy
wprowadzenie réwniez sprzedazy inter-
netowej.

Obecnie w maju w naszych sklepach
trwa akcja ,WIELKA MOC polskich
produktow”, ktora jest czeScia kam-
panii ,,590 powodow, aby kupowaé
polskie produkty”. Zachgcamy do kupo-
wania produktéw polskich producentow
i sprawdzania po poczatkowych cyfrach
w kodzie kreskowym — prefiksu zare-
zerwowanego dla Polski — ,,590”. Czgs¢
towar6w polecamy pod marka wlasng
»Spotem”.

Natomiast w okresie $wiat wielkanoc-
nych zapraszaliSmy do udzialu w zbior-
kach zywno$ci organizowanych przez
Polski Komitet Pomocy Dzieciom na
terenie naszych sklepow. W weekend
przed$wiateczny mozna byto si¢ podzie-
li¢ artykutami spozywczymi w 11 naj-
wigkszych placowkach.

Spotdzielnia nasza zrzeszona jest
w KZRSS ,,Spotem” w Warszawie. Nie-
dawno goscilismy cztonkéw Rady Nad-
zorczej Zwiazku, ktorzy mieli okazje
zobaczy¢ nasze wciaz modernizowane
i nowo otwarte placowki. Dobrze byto-
by, aby cate ,,Spotem” byto reklamowane
jednolicie w catym kraju z uwzglednie-

niem nowego logo zatwierdzonego w ubr.
przez MZS.

W spoétdzielczej formie gospodarowania,
jaka z powodzeniem realizujemy od 95 lat,
niebagatelne miejsce zajmuje prowadzo-
na przez nas na szeroka skalg dziatalnos¢
samorzadowa, spoteczno-wychowawcza
i kulturalno-o$wiatowa. Od szeregu lat
sprawujemy opieke nad Spotdzielniami
Uczniowskimi, prowadzimy Kota Senio-
ra—Spoldzielcy oraz Izbg Pamigcei i Trady-
cji SPOLEM. W realizacji réznorodnych
spotdzielczych przedsigwzig¢ 1 inicjatyw
wspoOtpracujemy z licznym gronem zaan-
gazowanych i ofiarnych dziataczy spotecz-
nych. Na terenie miasta Poznania bierzemy
czynny udzial w wielu akcjach organizowa-
nych przez liczne instytucje charytatywne.
Wspomagamy m.in. domy dziecka i lokal-
ne oddzialy Caritas.

Na poczatku maja br. sponsorowany
przez nas od kilku lat Migdzyszkolny
Uczniowski Klub Sportowy w Poznaniu
uzyskal znaczacy sukces. Oto dziewcze-
ta juniorki grajace w sekcji koszykowki
w strojach z logo naszej Spotdzielni zdo-
byly awans do I ligi! To §wietny prezent
na nasze 95-lecie w tym roku.

Notowal:
DARIUSZ GIERYCZ

Od Redakgji: Dzigkujac Pani Prezes
za t¢ wypowiedz, serdecznie gratuluje-
my, zyczac dalszych sukcesow rynko-
wych i spolecznych Spoéldzielni-Jubi-
latce.

Wiosenna akcja ,,590 powodow, aby kupowac polskie produkty”

Polskie kupujmy!

Dokonczenie ze str. 1

podatkéw, pensji czy inwestycji z powro-
tem do gospodarki, jezeli pieniadze wy-
dane s3 na polski produkt. W wypadku
kupowania produktéw zagranicznych,
zwykle wraca okoto 20 groszy.

Do akeji podobnie jak w listopadzie
zostalo zaproszone najwieksze zrzesze-
nie sklepéw w Polsce. Z blisko 5 000
punktéw Spotem w akcje zaangazowalo
si¢ 1500 sklepéw. To o ponad 500 wiecej
niz przy listopadowej edycji. — Cieszy-
my sig, ze tak duza liczba spétdzielcow
zaproponowala swoj udzial w kampanii.
Cho¢ rynek sie zglobalizowal, to w dal-
szym ciggu uwazamy, Ze nalezy wspiera¢
rodzimg przedsigbiorczos¢. Akcja taka
jak ta, organizowana wraz ze Stowarzy-
szeniem PEMI, doskonale wpisuje sie
w naszg filozofie dziatan - méwi Ryszard
Jaskowski, zastepca Prezesa Krajowego
Zwiazku ,,Spolem”

- Z jednej strony w 1500 sklepéw poja-
wig si¢ plakaty i ulotki informujace o tym,
jak rozpoznawa¢ wyréb wyprodukowany
w Polsce, a takze jakie korzysci odnosi
konsument wybierajac rodzime produk-
ty. W dalszym ciggu niewielu Polakéw
zwraca na to uwage, przez co w dziata-
niach w ramach ,,590 powodéw, aby ku-
powa¢ polskie produkty” bardzo duzo sit
wktadamy w uwypuklanie tego akcentu.
Z drugiej strony — co bedzie catkowitg
nowoscia — utatwimy konsumentom wy-
bér i przy niektérych polskich produk-

tach beda specjalne oznaczenia — dodaje
Mirostaw Januszewski.

Oznaczone zostang m.in. produk-
ty firm, ktére patronuja akcji, a takze
wszystkie produkty marki wiasnej Spo-
fem. - Wszystkie produkty sprzedawane
pod szyldem marki Spolem to wyroby
produkowane w Polsce. Te oraz inne pol-
skie produkty, w czasie akgji zostang od-
powiednio oznaczone - podkresla prezes
Ryszard Jaskowski.

Kazdy klient sklepu Spolem, bioracego
udzial w akcji, po zakupie przynajmniej
trzech wskazanych polskich produktéw
i wypelnieniu zadania biorg udzial w ry-
walizacji. — Liczymy, ze konkurs jeszcze
bardziej zaktywizuje konsumentow do
wybierania polskich produktéw, a samych
producentéw w przysztosci do wyréznia-
nia ich pochodzenia. Bo i z tym bardzo
czesto jest problem - podkresla Janu-
szewski.

Akcja potrwa od 14 kwietnia do 31
maja. Na jej potrzeby przygotowano
5000 plakatow, 250 000 ulotek oraz 150
000 naklejek do oznaczania polskich
produktéw. Kampanii patronuja Polscy
producenci i polskie marki: Dawtona,
majonez Kielecki, musztarda Kielecka
(WSP Spolem Kielce), Browar Kormo-
ran, SEKO, Ka-Ma Andrychow, Sniez-
ka-Invest, Almar Dzialoszyn, Termisil.

To druga juz kampania patriotycz-
nych zakupow w Polsce i sadze, ze jej
cykliczne powtarzanie wplynie w kon-
cu na $wiadomos$¢ polskiego klienta-
konsumenta, ze jego wybory zakupow

wplywaja na jego sytuacje bytowa i per-
spektywy zycia i pracy w Polsce, a nie
na emigracji... Patriotyzmu zakupo-
wego nie wstydza si¢ wcale w krajach
unijnych, skandynawskich, Beneluxu,
Francji, Niemiec, Anglii, gdzie tez tego
typu akcje s3 przeprowadzane, a nawet
popierane przez ministrow ich rzadéw.
Tam nie ma takiego silnego lobby np.
obcych koncernéw handlowych, ktore
maja nawet ,,polska organizacje”...

DARIUSZ GIERYCZ

Z ostatniej chwili

wpotem” przechodzi do kontrofensywy

Z 22 portale internetowe zacy-
towaly na przelomie kwietnia-
aja br. pod rewelacyjnymi, dy-
namicznymi tytulami ciekawy artykul
Jacka Szpakowskiego, zamieszczony 30
kwietnia w Gazecie Polskiej Codziennie
pt. ,,Czy polski handel przetrwa?” Publi-
kacje te wywotaly szerokie echo, glownie
pozytywne dla Spotem, wéréd internautow.
Siedem z portali opatrzylto cytaty jednako-
wym, powyzszym tytulem. Byly to: PAP
i Gazeta Wyborcza.pl oraz portale onet.
pl i interia.pl, a nastepnie propertynews.
P}, biznes.pl i wykop.pl.

Oto 6w cytat: W tym roku sklepy
Spolem przechodza do kontrofensywy,
a umocnieniu pozycji na rynku maja
stluzy¢ m.in. rozwoj marki wlasnej, pro-
gramu lojalnoSciowego i dzialania pro-
mocyjne, ktére powinny przyciagnaé
do sklepo6w nowe osoby i zatrzymac do-
tychczasowych klientéw. Firma chce tez
odzyskaé z powrotem swoje sklepy spo-
zywcze, ktore w ostatnich latach w cen-
trach duzych miast zajely zagraniczne
firmy. Konczy si¢, bowiem termin dhu-
goletnich dzierzaw sklepéw przez sieci
zagraniczne. Zastanawia si¢ takze nad
rozwojem wlasnej sieci dyskontow.

Eksperci ekonomiczni ostrzegaja, ze
jesli zabraknie alternatywy dla sklepow
wielkopowierzchniowych, ceny towarow
drastycznie podskocza. Zdaje sobie z tego
sprawg wielu klientow, ktorzy chetniej
dokonuja zakupéw w polskiej sieci,
sprzedajacej krajowe produkty i wspie-
rajacej polska gospodarke. Taka wlasnie
jest spotdzielcza sie¢ Spotem, ktora uste-
puje jedynie Biedronce, Carrefourowi,
Tesco, Lidlowi i Kauflandowi” - czytamy
w Gazecie Polskiej codziennie.

Natomiast czolowy portal branzowy
dlahandlu.pl opatrzyl powyzszy cytat
swoim tytulem: Spolem mysli o rozwo-
ju wlasnej sieci dyskontéw. Za$ szes¢
innych mediéw, nadalo swoim cytatom
z Gazety Polskiej inne, rownie dyna-
miczne tytuly:

Whprost.pl i aticle.wn — Sie¢ Spolem
chce umacnia¢ pozycje na rynku. Pol-
skie Radio.pl — Spolem stanie do walki
g hipermarketami o klientow. WGN.com
— Czy Spolem odbierze klientow zagra-
nicznym sieciom. Biznes.pl — Spolem
walczy o klienta, Wiadomoscihandlowe.
pl - Spolem w kontrofensywie. Inne por-
tale nadaly skrécone wersje.

Oto pierwsza cze$¢ cytowanego ar-
tykulu Gazety Polskiej: ,,Coraz czes-
ciej slyszymy, ze walka o polski handel
w zglobalizowanym Swiecie jest pozba-
wiona sensu. Argumentuje si¢, ze dla
klientow liczy sie tylko cena. Tymczasem
prawda jest taka, ze w wielu panstwach
zachodnich sklepy spéldzielcze maja 50-
procentowy udzial w rynku. W Polsce
alternatywe dla dynamicznie rozwijaja-
cych si¢ hipermarketéw stanowia sklepy
Spolem.

Eksperci ekonomiczni ostrzegaja,
ze jesli zabraknie alternatywy dla skle-
poéw wielkopowierzchniowych, ceny
drastycznie podskocza. Wielu klientow
coraz cze¢Sciej zdaje sobie z tego spra-
we i tym chetniej dokonuje zakupow
w polskiej sieci, ktora sprzedaje krajo-
we produkty i wspiera rodzima gospo-
darke.

Po 1989 r. pod hastem prywatyzacji
niszczono polski przemyst, nie stwarzajac
rownoczesnie dla pracownikow zadnej
alternatywy 1 prawie zadnych nowych
miejsc pracy. Sprzedawano wszystko za
grosze, nie troszczac si¢, czy nowy na-
bywca chee kontynuowaé produkcje, czy
jedynie roztozy¢ zaktad na czesci, sprze-
da¢ i zamkna¢.

Sam bylem w tym czasie $wiadkiem
wielu debat publicznych, w ktérych lu-
dzie mieniacy si¢ liberatami, z pewnos-
cia siebie graniczaca z bezczelnoscia
zaprzeczali, ze zagraniczne firmy kupuja
polskie zaklady po to, by je zamykac,
argumentujac, ze to si¢ nie oplaca i jest
sprzeczne ze wspotczesna ekonomia. Do-
piero pod koniec lat 90. glosno stato sig
o dobrze znanym dzi$ mechanizmie wro-
giego przejgcia — czyli ,.kupi¢ i zamknag,
by zniszczy¢ konkurencjg”. Niestety byto
juz za pdzno, by uratowacé polskie fabryki
i przedsigbiorstwa.

Batalia o handel

Do czego to doprowadzito, widzimy
sami: brak pracy i perspektyw — mtodzi lu-
dzie masowo wyjezdzaja za granicg. Woj-
n¢ o polski przemyst przegralismy. Ale
to nie wszystko. Obecnie toczy sig¢ walka
o polski handel. Wszyscy musimy zdac
sobie sprawg z tego, Zze nie wolno nam jej
przegra¢. Mamy w tej walce kilka atutow,
ktore musimy za wszelka ceng utrzymac.
Jesli wyzbgdziemy si¢ wszystkiego, co
polskie, zagraniczne sieci handlowe beda
mogly zrobi¢ z naszymi portfelami, co ze-
chea.

Chodzi wigc o to, by zachowa¢ bufor
bezpieczenstwa, jakim sa sklepy spot-
dzielcze. Przywiazuje si¢ w nich coraz
wigksza wage do tego, by oferowane
klientom produkty byty wyprodukowane
w Polsce. Jak zwracaja uwage ekonomi-
$ci, ta polityka napgdza wiele kot naszej
przedsigbiorczosci, gdyz z kazdej zto-
towki wydanej na polski produkt nawet
60 gr moze wroci¢ za posrednictwem po-
datkow, pensji czy inwestycji do gospo-
darki. W wypadku kupowania produktow
zagranicznych zwykle wraca ok. 20 gr.

Co wigcej, strach przed silng konkuren-
cja wymusza podobng polityke w zagra-
nicznych sieciach supermarketow. Ich kie-
rownictwo zdaje si¢ doskonale rozumie¢,
ze klienci przywiazuja wage do pochodze-
nia produktu. Dlatego tez wielu z nich sto-
suje podobna polityke. Gdyby jednak tej
silnej konkurencji naszych sprzedawcow
zabraklo, nic nie wymuszatoby siggania
po polskie produkty. (...) opr. red.
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ostatnich latach II Rzeczypo-
Wspolitej Polskiej, ,,Spolem”

Zwiazek Spéldzielni Spozyw-
c6w Rzeczypospolitej Polskiej, ktory
w 1936 r. obchodzit 25. rocznice¢ swego
powstania, byl najpotezniejsza w kraju
organizacja gospodarcza w dziedzinie
spozywczej, majac wowczas w cha-
rakterze stalych odbiorcow 1.074 spét-
dzielnie, reprezentujace 288.600 zrze-
szonych w nich spoldzielcow. Oprocz
Centrali w Warszawie, ,,Spolem” ZSS
RP posiadal 25 oddzialéw we wszyst-
kich wazniejszych miastach w calym
kraju, 2 ajentury, 23 skladnice, 3 za-
klady wytwércze, paczkarnig i palarnie
kawy.

W 1939 r. spotdzielczosé spozywcoOw
»Spotem” wchodzita w okres okupacji
niemieckiej jako silna organizacja, ktorej
w Generalnej Guberni okupant powierzyt
wazne funkcje w dziedzinie podzialu re-
glamentowanych towardéw i aprowizacji
ludno$ci miast i wsi. Mimo znacznych
strat, ,,Spotem” ZSS RP stanowil naj-
wigksza instytucjg gospodarcza na obsza-
rze GG.

Przypomnijmy wigc, jak budowano
gospodarcza potggg ,,Spotem” w II RP.

Od Biura Informacyjnego
do Hurtowni Zwiazkowej

Od zarania istnienia organizacji spot-
dzielczosci spozywcodw w Polsce, w cza-
sie zaborow, Romuald Mielczarski (1871-
1926) — pionier polskiej spotdzielczosci
spozywcow i jeden z najwybitniejszych
dzialaczy spoldzielczych, nalezal do tych
nielicznych spotecznikéw w tym czasie,
ktorzy nie tylko jasno oceniali ekonomicz-
na strong przebudowy spotecznej, ale jed-
noczesnie teoretycznie 1 praktycznie znali
juz woweczas strong gospodarcza potrzeb
zycia spotecznego. Wiedziat on, Ze jedna
z najwazniejszych trudnosci, jakie na-
potykal zywiolowo rozwijajacy si¢ po
1905 r. ruch spotdzielczy spozywcow, to
trudnos$ci natury gospodarczej. Aby temu
zaradzi¢, spotdzielniom potrzebne byty
zwigzek 1 hurtownia zwigzkowa. Kiedy
wigc w lutym 1907 r. Towarzystwo Ko-
operatystow w Warszawie zrobilo pierw-
sza probg przyjscia z pomoca materialng
spotdzielniom i zorganizowalo Ajenturg
Stowarzyszen Spozywczych, Romuald

145 lat spoldzielczosci spozywcow
Budowa potegi ,,Spotem” w okresie II RP (cz.1)

Mielczarski — z ramienia Towarzystwa,
wzial w niej czynny udzial. Ta pierwsza
proba, zwiastujaca powstanie przyszlej
hurtowni zwiazkowej, nie powiodia si¢
i z koficem 1907 r. ajenturg trzeba byto
zamkna¢ z powodu strat w wysoko-
$cil.075 rubli. Przyczynami tego byly,
niestety, brak lojalnosci stowarzyszen
spozywczych, a takze niedociagnigcia
organizacyjne, brak dos$wiadczen oraz
male obroty z matymi stowarzyszeniami
spozywczymi. Niepowodzenia jednak nie
zrazaly R. Mielczarskiego. Publikowat
systematycznie odpowiednie artykuty
w czasopi$mie ,,Spotem”, prowadzit od-
czyty i1 konferencje, przygotowujac sto-
warzyszenia do umiejgtnej i planowane;j
gospodarki.

W 1908 r. R. Mielczarski byl ini-
cjatorem I Zjazdu Stowarzyszen Spo-
zywcezych zaboru rosyjskiego. Wedlug
ustalen Towarzystwa Kooperatystow,
w Krélestwie Polskim dzialalo wow-
czas 670 stowarzyszen spozywczych.

Na I Zjezdzie Stowarzyszen Spo-
zywcezych, ktory odbyl si¢ w War-
szawie w dniach 27-31 pazdziernika
1908 r., R . Mielczarski referowatl plan
utworzenia hurtowni centralnej. Po
jego referacie stwierdzono, Ze ,,do-
piero Hurtownia Centralna umozliwi
Spéldzielczym Stowarzyszeniom Spo-
zywczym nabywanie towaréw z pierw-
szej reki, z najmniejsza obawa o ich
dobro¢ i przy zmniejszonych kosztach
handlowych”.

Tres¢ uchwat byta doniosta i bogata,
np. ustalono réwniez wytyczne: sprze-
daz za gotowkg, artykuly masowe, tylko
hurt, mozliwe przesytki bezposrednio
z fabryk, powotanie Biura Informacyj-
nego, zalozenie Zwiazku Spotdziel-
czych Stowarzyszen Spozywczych oraz
wprowadzenie do handlu artykutow rol-
niczych. Zjazd powotal Romualda Miel-
czarskiego i Stanistawa Wojciechow-
skiego — przysztego prezydenta RP, na
sekretarzy Biura Informacyjnego przy
Towarzystwie Kooperatystow, ktore
miato zorganizowac hurtownig po otrzy-
maniu zgody wtadz.

Biuro Informacyjne, powotane do
zycia przez tenze Zjazd, bylo faktycz-
nie zaczatkiem Zwiazku, brak mu byto
tylko zatatwienia spraw natury formal-
no-prawnej. Biuro rozpoczgto swe czyn-
nosci w styczniu 1909 r. i mialo dwa
dzialy: organizacyjno-propagandystycz-
ny i gospodarczy. Kierownictwo dziatu
gospodarczego objat R. Mielczarski.
Bezposrednia swoja praca, jako skrom-
ny sekretarz, zatozy!l istotne i trwate
podwaliny pod przyszta Hurtownig
Zwiazkowa.

Ziemia Oren-
burska to jed-
1) no z niewielu

miejsc dobrej
polskiej pamieci w Rosji, gdyz wlas-
nie tutaj, w miejscowosci Buzuluk, od
konca sierpnia 1941 roku rozpoczelo
si¢ formowanie Armii Generala An-
dersa z naszych rodakow rozsianych
wowczas po calym ZSRR, glownie
chlopéw z kreséw, ktérzy po cig¢zkich
przejsciach w radzieckich specposiél-
kach i lagrach trafili do 2 Korpusu Pol-
skiego. Po pewnym przeszkoleniu byli
pelni zapalu patriotycznego i gotowosci
do walki za wolno$¢ swojej Ojczyzny
na $mier¢ i Zycie. Najwspanialszym ich
zwyciestwem bylo zdobycie we Wlo-

wlaczyly si¢ dwie polskie dywizje — 3
Dywizja Strzelcow Karpackich i 5 Kreso-
wa Dywizja Piechoty. Po kilkugodzinne;j
krwawej bitwie polscy Zotnierze zmusili
doborowe oddziaty niemieckie do ka-
pitulacji. Po zajeciu klasztoru na Monte
Cassino do polskiej kwatery glownej
— jak pisze angielski historyk Matthew
Parker w swej ksiazce ,,Monte Cassino
— opowie$¢ o najbardziej zacigtej bitwie
II wojny $wiatowej” — szeroki strumien
gratulacji od generatow Clarka i Lesse'a,
marszatka Aleksandra, polskiego rzadu
w Londynie i wloskiej rodziny krolew-
skiej. Potem byta audiencja u papieza.
Dalej Matthew Parker pisze z gorycza
o malejacym zainteresowaniu aliantow
sprawa polska o ,grzechu Teheranu”,

70-lecie Zwycigstwa

szech, w maju 1944 roku Monte Cassi-
no. Dlatego ten historyczny sukces jest
zapisany zlotymi zgloskami w Ksiedze
Chwaly Polskiego Oreza...

LBitwa 26 mnarodow” lub ,bitwa
o Rzym” — tak wielu historykéw i pub-
licystow okresla walki prowadzone od
stycznia do konca maja 1944 roku na ,,Li-
nii Gustawa”, blokujacej aliantom drogg
na Rzym. Podczas tych pigciu miesigey,
w kolejnych ofensywach szturmowaty
niemieckie umocnienia, w tym klasztor
Benedyktynow na Monte Cassino, oddzia-
ty amerykanskie, angielskie,hinduskie,
francuskie, kanadyjskie, nowozelandzkie
i inne ale bezskutecznie ponoszac wiel-
kie straty w zabitych, rannych i zaginio-
nych...

W czwartej majowej ofensywie pod
kryptonimem ,,Diadem” ostre natarcie na
Monte Cassino podjat, liczacy 47 tysigcy
zonierzy 2 Korpus Polski, dowodzony
przez generata Wiadystawa Andersa. 11
maja 1944 roku o godzinie 23.00 roz-
poczal si¢ szturm na ,,Lini¢ Gustawa”.
O pierwszej w nocy, 12 maja do walki

o tym ze o losach Polski rozstrzyga Rosja
przy biernosci Wielkiej Brytanii i USA,
o niedopuszczeniu zwycigskich polskich
zolierzy do londynskich obchodow
,»Dnia Zwycigstwa”. Badzmy wdzigczni
temu mtodemu historykowi brytyjskiemu
za uczciwosc i rzetelnos¢ wobec polskich
Zoierzy, zwycigzcéw spod Monte Cas-
sino i sprawy polskiej po zakonc zeniu II
wojny §wiatowe;j.

Kazdy $wiadomy Polak wzrusza sig,
kiedy styszy i nuci wspaniala — juz le-
gendarng — piesn ,,Czerwone Maki na
Monte Cassino”. Cmentarz polegtych
zolnierzy u podndza gory klasztornej jest
miejscem pielgrzymek tysigcy rodakow.
Najczgsciej] w maju, gdzie wokoto rze-
czywiscie kwitng ogromne potacie tych
narodowych kwiatow. Na Monte Cassino
pielgrzymowat wielokrotnie nasz papiez
Jan Pawet 11, pielgrzymowali prezydenci
i premierzy Rzeczypospolitej...Wiasnie
dlatego cmentarz pod Monte Cassino stat
si¢ polskim sanktuarium na przyjaznej
wloskiej ziemi.

JERZY WOJCIEWSKI

Z dziatu gospodarczego Biura Infor-
macyjnego, jako organizacji zakupow
ajenturowych, w I kw. 1909 r. korzysta-
o 45 stowarzyszen, a pod koniec roku
— 82 stowarzyszenia, za$ roczny obrot
ajenturowy osiagnal wartos¢ 177.035
rubli. W tymze roku Mielczarski do-
konal objazdu wigkszych osrodkow
spoldzielczych na terenie Kongresow-
ki, a w lipcu 1910 r. odwiedzit hur-
townie spotdzielcze w Helsinkach,
Sztokholmie, Kopenhadze i Hamburgu.
Z kolei w kwietniu 1911 r. spotkat sig
z Edwardem Milewskim we Lwowie,
a nastgpnie wspoélnie z delegatem spol-
dzielni galicyjskich nawiazat kontakty
handlowe w Hamburgu, Rotterdamie,
Amsterdamie, Hadze, Delfcie, Triescie
i Budapeszcie.

Po pokonaniu trudnosci formalno-
prawnych, Biuro Informacyjne zostato
w 1911 r. przeksztalcone w Warszawski
Zwiazek Stowarzyszen Spozywczych
(na przymiotnik ,,Polski” nie zgodzity
si¢ wtadze carskie). W dniu 10 czerwca
1911 r. I Zebranie Pelnomocnikéw WZSS
wybrato na dyrektoréw Zwiazku R. Miel-
czarskiego i S. Wojciechowskiego.

Z dniem 1 pazdziernika 1911 r.
w Warszawie w domu przy ul. Smolnej
14 rozpoczeta swa dziatalnos¢ handlowa
Hurtownia Zwiazkowa. Chociaz Polska
pozbawiona byla w tym czasie wlasnej
panstwowosci, to byta dziewiatym kra-
jem w Europie, w ktorym zatozono wtas-
na hurtownig¢ spotdzielcza. Nasz kraj wy-
przedzity m.in.: Anglia — 1864 r., Dania
— 1884 r., Szwajcaria — 1892 r., Niemcy
— 1893 r., Finlandia i Austria — 1905 .
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Hurt,
import i eksport

Po uruchomieniu Hurtowni Zwiaz-
kowej, WZSS rozpoczal prowadzenie
dzialalno$ci organizacyjnej rewizyjnej
i handlowej, pomagajac spéldzielniom
w ich gospodarce poprzez zaopatry-
wanie stowarzyszen spozywczych juz
istniejacych, jak i nowo powstajacych
w rozne towary z hurtowni. Dzialal-
nos¢ handlowa prowadzono w oparciu
o0 jedna z zasad roczdelskich, by towary
nabywa¢ u Zrédla z pominieciem zbed-
nego posrednictwa, pomyslano rowniez
o tym, by towary pochodzenia zagra-
nicznego starac si¢ nabywacé¢ w krajach
produkujacych dane artykuly, z pomi-

ni¢gciem hurtownikow, wzglednie im-
porterow dzialajacych na terenie Kon-
gresowki.

Biorac to pod uwagg przystapiono do
organizowania wiasnego importu. Juz
w 1911 r. poczatkujacy, maty WZSS
rozpoczat samodzielny import $ledzi ze
Szkocji. W 1911 r. sprowadzono 7 wago-
now, w 1912 r. — 13 wagonow, aw 1913 r.
— 24 wagony $ledzi. Realizowano import
artykutéw kolonialnych bez posredni-
ctwa Niemcow i Zydow. Obrot towaro-
wy Hurtowni Zwiazkowej w okresie od
pazdziernika 1911 r. do konca 1912 r.
wyniost prawie 1,5 min rubli, a w 1913 1.
osiagnat sumg 2 min rubli.

Stowarzyszenia spozywcze, ktore
w 1911 r. zrzeszyly si¢ w WZSS, prze-
de wszystkim zajmowaly si¢ handlem
artykutami spozywczymi. Potem asorty-
ment towaréw stopniowo si¢ rozszerzat.
W okresie przed I wojna $wiatowa bar-
dzo wazna sprawa dla handlujacych byt
problem dobrego towaru, dobrej wagi
1 sprawiedliwej ceny. Zafalszowany to-
war, zla waga i dowolna cena byly plaga
bardzo dokuczliwa dla licznych rzesz
konsumentow. Walka z drozyzna byla
dla WZSS codziennym zadaniem. Nie
bylo stalych cen. Zwiazek staral si¢ to
zahamowac.

W 1913 r. WZSS, dzig¢ki pozyczce
Banku Towarzystw Spoldzielczych
podjal budowe wlasnej siedziby na Mo-
kotowie w Warszawie przy owczesnej
ul. Mickiewicza, a obecnie ul. Grazyny
(19 kwietnia zaczeto kopa¢ fundamen-
ty, a 20 pazdziernika odbylo si¢ po-
Swigcenie gmachu). Zaledwie w ciagu
6 miesiecy, Zwiazek wybudowal duzy
budynek, w ktérym hurtownia otrzy-
mala obszerne sklady, a wydzial lustra-
cji i redakcja czasopisma ,,Spolem”
odpowiednie lokale. Budowa kierowal
R. Mielczarski. Ogélny koszt budowy
wyniost 105 tys. rubli i nie przekroczyl
planowanych Kosztéw.

W latach do wybuchu I wojny $wiato-
wej WZSS nawiazal wspotpracg z C.W.S.
—Angielska Hurtownia  Spoétdzielcza
w Manchesterze, jak réwniez z Hurtow-
nia Niemiecka G.E.G. w Hamburgu.
W hurtowniach tych nabywano herbatg,
kawe i inne towary kolonialne.

Jesli chodzi o eksport, to w okresie
przed 1 wojna $wiatowa o dziatalno$ci
takiej w WZSS nie myslano.

W okresie I wojny §wiatowej Zarzad
WZSS podjat znaczne wysitki zmierza-
jace do opanowania trudnosci gospodar-
czych. W celu niesienia pomocy stowa-
rzyszeniom 1 zacie$nienia wspotpracy
z nimi zwiazek otwieral swe oddziaty
hurtowe. Do konca wojny w 1918 r,
oprocz Hurtowni Centralnej w Warsza-
wie, zorganizowal 12 hurtowni tereno-
wych. W ten sposob wzmocnit swoja po-
zycj¢ handlowa i organizacyjna.

WZSS handlowal gléwnie artykula-
mi spozywczymi. Stanowily one w tym
okresie okolo 70% calego obrotu. Po-
zostalych 30% uzyskiwano z obrotow
artykulami mydlarskimi, chemicznymi
i domowego uzytku.

Wznowienie kontaktow handlowych
z zagranicq nastapito z koficem 1918 r,,
niezwlocznie pa zawieszeniu broni i kapi-
tulacji Niemiec. Sytuacja odradzajace;j sig
Polski pod wzgledem aprowizacyjnym
byla katastrofalna. W tej sytuacji ow-
czesny Zarzad WZSS, z inicjatywy pre-
zesa R. Mielczarskiego, powziat uchwatg

o dokonaniu powaznych zakupow za gra-
nica. Brak bylo jednak dewiz. Mimo to
R. Mielczarski wyjechat do Anglii z na-
dzieja, ze potgzna angielska organizacja
spoldzielcza przyjdzie nam z pomoca.
Nie zawiodt sig. Hurtownia Angielska
w Manchesterze sprzedata WZSS caty
statek takich artykulow, jak: stonina,
smalec, maka, $ledzie, artykuly kolonial-
ne, tekstylia itp.

Statek, ktory przywiozt te towary do
Gdanska, byl pierwsza jednostka morska
jaka pojawila si¢ w tym porcie po woj-
nie. Fakt ten wywotat olbrzymia sensacjg.
W zwiazku z trudno$ciami w uzyskaniu
dewiz R Mielczarski wpadl na pomyst
sptaty dtugu eksportem polskich artyku-
tow. Przeprowadzit z Zarzadem Hurtow-
ni Angielskiej pertraktacje, w ich wyniku
uzyskat dtugoletni kredyt, ktoéry zostal
poparty gwarancja polskiego rzadu.

W lipcu 1919 r., na VII Zjezdzie De-
legatow Warszawskiego Zwiazku Sto-
warzyszen Spozywczych, zwiazek ten
zmienit statut i nazwe na Zwiazek Pol-
skich Stowarzyszen Spozywcow i swoja
dziatalno$cia objat caty kraj. Z uwagi na
rzadowa gwarancjg, wladze panstwowe
i ministerstwa udzielaty ZPSS poparcia
w zorganizowaniu i prowadzeniu eks-
portu. Juz w 1920 r. zaczgto wysyltac
z Wotynia tzw. murlaty (belki) i klepke
podlogowa z drewna bukowego i dgbo-
wego. W 1921 r. zaczgto eksportowac
meble gigte z Radomska (cata produkcja
firmy Wuensche, Witte & S-ka). Rocz-
nie eksportowano okoto 500 wagonow
mebli. Dla tatwiejszego prowadzenia
sprzedazy w 1921 r. zorganizowano
w Londynie wlasna Ajenturg Handlu Za-
granicznego.

Nastgpnie poszlty wagonowe transpor-
ty zapatek z Btonia i Mszczonowa. P6z-
niej eksportowano z Kielc jaja do Anglii
i Szwajcarii, a nastgpnie z Krotoszyna,
Zamoscia, Chetma, Putaw, Lublina, Bil-
goraja, Lukowa itd. Potem od 1923 r. eks-
portowano do Anglii i innych krajow dze-
my z Wloctawka, produkowane wedtug
receptur angielskich i wysoko cenione za
swa jakos$¢. W latach 1921-1929 ekspor-
towano doraznie cukier (pomoc rzado-
wa), maczkg ziemniaczana, cebulg spod
Warszawy, jabtka z Putaw (cate barki do
Londynu) i inne artykuty. W 1929 r. kre-
dyt angielski sptacono catkowicie.

Poczatkowo sprawami handlu zagra-
nicznego bezposrednio zajmowal sig
prezes R. Mielczarski. Wkrotce na jego
wniosek Rada Nadzorcza wyrazita zgo-
de na uruchomienie w 1921 r. w Gdan-
sku Oddziatu i Ajentury Handlu Zagra-
nicznego, na czele, ktorego stanat Jan
Firla. Ten z kolei wprowadzit w 1922 r.
do Zwiazku Jozefa Gorniaka, absolwen-
ta Wyzszej Szkoty Handlowej w War-
szawie, ktory jako cieszyniak, doskonale
wtadat jezykiem niemieckim. Od 1 lipca
1926 r. objat on stanowisko kierownika
Dziatu Importu i Eksportu w ZSS, pel-
niac jednoczes$nie funkcje¢ pelnomocnika
Zarzadu.

W zakresie zadan Ajentury Handlu
Zagranicznego bylo: zatatwianie formal-
nosci celnych, magazynowanie i rozpro-
wadzanie masy towarowej do Oddzia-
16w, a takze bezposrednio do wigkszych
spotdzielni w kraju. Zakup i dyspozycja
spoczywaly w rekach Dziatu Importu
i Eksportu ZSS.

Podjeta w 1918 r. przez R. Mielczar-
skiego proba zjednoczenia ruchu spol-
dzielczego zaowocowala 26 kwietnia
1925 r. na Zjezdzie Zjednoczeniowym
powstaniem Zwiazku Spéldzielni Spo-
zywceow Rzeczypospolitej Polskiej, jed-
noczacego 3 ogolnokrajowe zwiazki.

C.d. w nastepnym
numerze

Felieton obywatelski

ajac w niedalekiej perspektywie
Mquskq demograficzng, nasze de-

mokratyczne z nazwy panstwo,
i w trakcie i po transformacji ustrojo-
wej, jednak od wielu lat skazuje rodziny
posiadajace liczne potomstwo na biedg
i ostracyzm spoteczny. Wielodzietnosé¢
w polskich warunkach ekonomicznych,
czego najgorszym symptomem sg bardzo
niskie pensje i rosnace ceny podstawo-
wych produktéw spozywczych, wiaze
si¢ z obnizeniem statusu materialnego.
Z kazdym kolejnym, przychodzacym na
$wiat dzieckiem, jest czgsto postrzegana
jako patologia spoteczna. A jak si¢ nad
tym glgbiej zastanowimy, jest to bimba-
nie i patologia wiadzy, ktora lekcewazy
swoje konstytucyjne obowiazki.

Po raz kolejny wprowadzenie ogél-
nopolskiej Karty Duzej Rodziny od-
suwane jest w czasie... blizej nieokre-
Slonym?! Kolejni ministrowie pracy
i polityki spotecznej thumacza sig brakiem
finans6éw. Ha, ha - mogliby przypomnie¢
ministrowi finanséw, ze ten permanentnie
nie dba o wptyw naleznych mu pienig-
dzy od zagranicznych sieci handlowych,
zwalniajac je od podatkow, chociaz pol-

skie prawo takich ,,charytatywnych” akcji
nie przewiduje... Przy okazji pada wiele
matych polskich sklepéw rodzinnych,
gdyz nie wytrzymuja konkurencji i nigdy
nie sa zwalniane z podatkow!

Wobec antyrodzinnej biernosci rzadu
w kwestii realnej pomocy rodzinom wie-
lodzietnym, sprawg chwycili w swoje
rece samorzadowcy, ktorzy od kilku lat
wprowadzaja rozne programy wsparcia

takie wydaja urzedy miejskie i gminne.
Na ich podstawie wielodzietne rodziny
moga korzysta¢ z wielu udogodnien. Np.
z kilkuprocentowym upustem nabywac
produkty spozywcze w wytypowanych
sklepach. Po obnizonych cenach moga
uczestniczy¢ w zyciu kulturalnym i re-
kreacyjnym miasta, czy gminy. Karty nie
maja charakteru socjalnego. Sa swoista
premia za trud wychowywania wielu

Wielodzietnym rodzinom

materialnego i spotecznego dla rodzin po-
siadajacych liczne potomstwo.

I tak Kartg¢ Duzej Rodziny wprowadzit
jako pierwszy w Polsce burmistrz Grodzi-
ska Mazowieckiego Grzegorz Benedyk-
cinski. Rok pozniej uczynily to Tychy,
a nastgpnie Lowicz 1 Sandomierz, Siedlce
i kilkanascie gmin. Kolejne samorzady
sa w trakcie przejmowania obowiazkow
panstwa w kwestii pomocy rodzinom
wielodzietnym.

Zasadniczym instrumentem $wiadcze-
nia pomocy rodzinom duzodzietnym sa
imienne karty, podobne do bankomato-
wych z zaczipowanymi danymi. Karty

dzieci oraz spoteczna nobilitacja duzych
rodzin.

Godnym uznania i podzigkowania jest
to, ze od poczatku wprowadzania Karty
Duzej Rodziny w programie pomoco-
wym uczestniczy sie¢ sklepow spozyw-
czych ,,Spotem”, ktore oferuja rodzinom
z licznym potomstwem kilkuprocentowe
znizki ,,z wytaczeniem alkoholu, papiero-
sow 1 kart telefonicznych”. PisaliSmy juz
o tym na przyktadzie PSS Legionowo. Na
polskich spotdzielcow zawsze mozna li-
czy¢. Ktaniam sig¢ im nisko!

JERZY WOJCIEWSKI
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PSS Biala Podlaska

Piesn mowa duszy

Prezes Eugeniusz Mazur wita gosci, od lewej wicemarszatka Stawomira Sosnow-

skiego i prezydenta Andrzeja Czapskiego.

Dokoticzenie ze str. 1

miasta, wojewodztwa, spoldzielczosci,
grono przyjaciét i sympatykoéw. Duzo

cieptych, serdecznych stow pod adresem
chorzystow, jego dyrygenta Andrzeja
Charytoniuka i prezes choru Izabeli Se-
meniuk, wyglosili wicemarszatek woje-
wodztwa lubelskiego Stawomir Sosnow-

ski, prezydent Bialej Podlaskiej Andrzej
Czapski, prezes KZRSS ,,Spotem”Jerzy
Rybicki, prezesi zaprzyjaznionych PSS
z Lublina, Mieczyslaw Zapal i Bialego-
stoku, Mieczystaw Dabrowski, szefowie
organizacji spotecznych.

60 lat temu, jak wspominat prezes
Eugeniusz Mazur, dzigki umitowaniu ro-
dzimej kultury 6wczesnego prezesa PSS
Juliusza Krzyzanowskiego, przy PSS
Spotem narodzity si¢ nie tylko chor, ale
i trio zenskie, taneczny zespot ludowy
i towarzyszaca mu kapela ludowa. Wie-
loletniag probg czasu przetrwat jedynie
chor. Obecnie ma on w repertuarze ponad
200 utworéw o réznym charakterze, pa-
triotyczne, ludowe, zohierskie, sakralne
i biesiadne.

Podczas spotkania zespél wyroz-
niono nagroda Kkulturalna i medalem
pamiatkowym wojewodztwa, nagroda
pieni¢zna i dyplomem miasta oraz po
raz drugi odznaka Zastuzony dla Spo-
lem. Ze wzruszeniem wysluchaliSmy
pies$ni, m.in. Za Niemen, Polesia czar,
arie z opery Nabucco.

Tekst i foto:
DARIUSZ GIERYCZ

MAH ,,Spotem”

Konferencja ,,Wiosna 2014”

e —

Dokoticzenie ze str. 1

WSG Centrum

Dokoticzenie ze str. 1

dzielczynie przyjely brawami. No c6z,
klaskaly takze sobie samym za solidne
i sumienne wykonywanie obowiazkow.
A to duza satysfakcja! Ja tez klaskalem
i z zadowoleniem przedstawiam waz-
niejsze dane.

Oto6z, na koniec grudnia ub. roku
WSG ,,Centrum” zrzeszala 124 czton-
koéw. Udzial cztonkowski kazdego
z nich wynosi 1500 zt. Corocznie z zy-
sku Spoétdzielni wyptacane sa dywiden-
dy kazdemu czlonkowi — przez ostatnie
4 lata jest to po 1215 zt netto. W oce-
nie bieglego rewidenta, Spotdzielnia
,»Centrum” posiada stosunkowo duzy
majatek trwaty i obrotowy. Stwarza to
stabilne warunki dziatania. Stanowia je
gtownie budynki, lokale uzytkowe oraz
nabyte prawa wieczystego uzytkowania
gruntow. Niezwykle wazne jest to, ze
posiadane $rodki finansowe pozwalaja
wladzom ,,Centrum” na samofinanso-
wanie dziatalnosci gospodarczej. Za-
ktady gastronomiczne s stale moder-
nizowane i doposazane w nowoczesny
sprzgt i urzadzenia.

Dla porzadku podam, ze w 2013 roku
Spotdzielnia prowadzita  dziatalno$¢
w pigciu zaktadach, jakimi sa bar mlecz-
ny ,,Bambino”, kawiarnia ,Rozdroze”,
bar ,, Targowek”, Stolowka NIK i bistro
»Goctaw”. Wydzierzawiata za$ placow-
ki: ,,Gruba Kaska”, ,,Zodiak”, ,Praha”,

Dobre informacje

Zebranie prowadzita prezes Halina Kalinowska. Obok w prezydium od lewej gi.

ksiegowa Bozena Solka, Marianna Kania, oraz wiceprezes Zarzqdu Regina Gaik.

W 2013 roku Spoéldzielnia ,,Cen-
trum” wypracowala zysk brutto
2.466.515,51 zl, przy planowanym
2.187.000 z1, tj. 112,8%. Godnym pod-
kreSlenia jest fakt, Zze w dzisiejszym
kilkunastoprocentowym  bezrobociu
w kraju, Spéldzielnia daje 69 osobom
stala prace, przy czym Srednia praca
netto w ub. r. wyniosla 4.082 zl.

Pracownicy ,,Centrum” sg wrazliwi na
ludzka biede¢ — wsparli suma 50.000 zt
fundacjg ,,Zdazy¢ dzieciom z pomoca”,
organizowali spotkania przed$wiateczne
podopiecznych Osrodka Pomocy Spo-

przebywajacych na wycieczkach w War-
szawie. Serdeczne gratulacje!

Tekst i foto:

JERZY WOJCIEWSKI

,»Przy Kurierze”, Artall, ,Ulubiona”, tecznej. W ubr. bar mleczny ,,Bambino”
Rock'n Roll. z okazji Dnia Dziecka zywit 251 dzieci
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Biznes dla spoleczenstwa
Drodzy Czytelnicy!

Strategia CSR (ang. Corporate Social Responsybility) — Spoleczna Od-
powiedzialno$é Biznesu jest coraz czesSciej stosowana metoda zarzadzania.
Spoldzielczosé od czaséw jej angielskich protoplastéw jest organizacja wy-
znajacy taka idee. Podejmowane dzialania buduja dobra opini¢ o firmie,
wsréd pracownikéw, kontrahentéw oraz klientéw. Dzialania te sa wartoScia
dodana, umacniajaca pozycje firmy na rynku.

Wielokrotnie na famach Spotemowca Warszawskiego ukazywaty sig¢ informa-
cje o realizowaniu w spotdzielczosci idei Spotecznej Odpowiedzialnosci Biznesu.
W Migdzynarodowym Ro-ku Spoétdzielczosci 2012, Krajowa Rada Spotdzielcza
wspolnie z Forum Odpowiedzialnego Biznesu zachgcita spotdzielnie do zapre-
zentowania swojego dorobku w tym zakresie w 10. jubileuszowej edycji Raportu
,,Odpowiedzialny biznes w Polsce”. Swoimi dziataniami podzielily sig tam spoi-
dzielnia mieszkaniowa i mleczarska, bank spotdzielczy oraz WSS Srodmiescie.

CSR moze dotyczy¢ jednego, lub kilku obszarow rozwijanych w sposob dtugofa-
lowy tj. miejsca pracy, rynku, srodowiska naturalnego, spotecznosci lokalne;.

W roku 2010 zostata przyjeta w Unii Europejskiej Norma ISO 26000 — pierwszy
migdzynarodowy standard spolecznej odpowiedzialnosci, ktora okresla obszary CSR.

Sa nimi: ad korporacyjny— zgodno$¢ z prawem, transparentnosc, zasady etycz-
ne i szeroka wspotpraca z réznymi instytucjami, prawa czlowieka — respektowa-
nie praw w stosunku do swoich pracownikoéw i pracownikow kontrahentow, grup
z otoczenia przedsigbiorstwa, praktyki i aspekty pracownicze — etyczne zatrud-
nienie i stosunki pracy, warunki pracy, opieka spolteczna , BHP w pracy, rozwdj
pracownikow, dialog spoteczny i pracowniczy, srodowisko — zapobieganie zanie-
czyszczeniom, adaptacja rozwiazan technologicznych, ochrona i naprawa szkod
w $rodowisku, etyka biznesu — uczciwa konkurencja, wspieranie odpowiedzial-
nosci w tancuchu dostaw, kwestie zwigzane z klientami — odpowiedzialny marke-
ting, rzetelne informacje o produktach, bezkonfliktowo$¢, ochrona danych klientow,
dziatania na rzecz edukacji i Swiadomosci klientow, rozwaéj spoleczny — zaangazo-
wanie dla spotecznosci lokalnej, np. wspolpraca z instytucjami spotecznymi, takimi
jak: placowki oswiatowo-wychowawcze, stowarzyszenia, fundacje itp.

Spotemowiec Warszawski poczawszy od maja br. proponuje zamieszczanie
na jego tamach informacji o realizowanych przedsigwzigciach, wpisanych
w spoteczna odpowiedzialnos$¢ biznesu w Waszym przedsigbiorstwie-spotdziel-
ni . Mamy nadziejg, ze podzielicie si¢ swoimi pomystami, majacymi wptyw
na umacnianie pozycji spotdzielni na rynku, podsumowujac np. ubiegtoroczne
dziatania na rzecz spotecznosci lokalne;.

!
Zapraszamy! REDAKCJA

Galeria Rondo

Zmiennosc¢

»- Interesuje mnie krajobraz , prze-
de wszystkim kontakt czlowieka z przy-
roda. To co fascynuje, to miejsca, ktore
o kazdej porze dnia i roku wygladaja
inaczej” — tak o sobie mowi Joanna
Kurella artystka, etnograf , pasjonat-
ka malowania. Odzwierciedleniem jej
pasji jest wystawa prac pt. ,,Nie tyl-
ko wiosna” w Galerii Rondo u zbiegu
Al.Jerozolimskich i Marszalkowskiej,
prowadzonej przez Fundacje¢ Cepelia.

Autorka prac jest absolwentka Pan-
stwowego Liceum Sztuk Plastycznych
w warszawskich Lazienkach i etnografii
na Uniwersytecie Warszawskim. Promuje
polska sztuke i rekodzieto prowadzac fir-
mg Etnograf. Jest pracownikiem Narodo-
wego Centrum Kultury. W latach siedem-
dziesiatych pracowata w Cepelii.

Charakterystyczne dla jej tworczosci
sa pejzaze czterech por roku. Fascyna-
cja cztowiekiem, bedacym w symbiozie z
przyroda, barwy jesieni, zimy, wiosny

i lata, a takze pory dnia sa widoczne
w wigkszosci prac eksponowanych w
Galerii.

Jot.

bgdaca przedmiotem badan w wyzej
wymienionym okresie, w poroéwnaniu
z : przemystem, rolnictwem, budowni-
ctwem, plasuje si¢ na drugim miejscu
w tworzeniu PKB (16,8%), po przemysle
(21,7%), a przed budownictwem (6,9%)
i rolnictwem (3%.).

W tym samym okresie pod wzgle-
dem miejsc pracy jest na trzeciej pozycji
(16%), za przemystem 23% i rolnictwem
18%. Koniunktura panujaca na rynku
przyczynila si¢ do spadku ilosci placo-
wek handlowych o 7,4% , przy wzro$cie
powierzchni sprzedazowej o 8,4% w roku
2012. Odnotowano znaczny wzrost ilo-
sci placowek z kapitatem zagranicznym
0 76,1%, ale takze i powierzchni sprzeda-
zowej do 26,6%.

Charakterystyczne cechy strategii firm
handlowych to m.in. procesy usiecio-
wienia sklepéw spozywczych w wyniku
franczyzy, radykalne dziatania promocyj-
ne z powodu konkurencyjnych cen, inte-
gracja matych, srednich, $rednich i du-
zych firm w celu utrzymania si¢ na rynku,
czy tez zwigkszania potencjatu zasobow,
faczenie handlu tradycyjnego z wysytko-
wym, wkraczanie na tereny wiejskie, ta-
czenie handlu z gastronomig i ustugami ,
dbatos¢ o wizerunek firmy, rozw6j marek
wlasnych, wzrost znaczenia kontaktow
z klientami i partnerami biznesowymi .

Zmiany dotycza rowniez hurtu. Rynek
dystrybucji art. spozywczych okazal sig
rowniez w tym czasie bardzo konkuren-
cyjny. Silna konkurencja zagranicznych
firm w tym sektorze spowodowata upad-
tos¢ wielu polskich podmiotow. Podobnie
jak w detalu, podejmowano proby tacze-
nia firm, poprawg zaplecza logistyczne-
go, budowg sieci odbiorcow.

Trudny okres 2008-2012 spowolnionej
gospodarki postawit przed polskim han-

dlem duze wyzwania na rok biezacy i ko-
lejne lata. Najwazniejsze z nich to: umie-
jetne zarzadzanie ryzykiem, utrzymanie
pozycji na rynku , korzystanie z postgpu
technicznego w zarzadzaniu , kontynuo-
wanie integracji dla umocnienia pozycji
na rynku, dynamizowanie marki wlasnej,
poszerzanie oferty sprzedazy, obserwacja
zachowan konsumentow, dynamiczny
rozwoj e-commerce, budowanie partner-
skich relacji biznesowych, sprzyjajace
regulacje prawne.

Te i inne zagadnienia zostaly zawar-
te w Raporcie IBRKK pt. ,,Handel we-
wngetrzny w Polsce. Rynek artykutow
zywnosciowych”.

Jak zwykle na konferencji MAH byli
obecni partnerzy handlowi, a ws$rod
nich prezes spotki Polski Tyton Jarostaw
Szlendak, ktory przypomniat historig
swojej firmy, zadania zwiazane z unijng
Dyrektywa z 26 lutego 2014r. Podsu-
mowal dobra wspoétpracg z MAH-em
i spétdzielniami .Zwrocil uwage na do-
bra wspotpracg z WSS Srodmiescie, SS
Mokpol i WSS Wola. Z kolei Michat
Skorupa z RWE Polska SA (na zdjeciu
powyzej), proponujac swoje produkty,
odpowiedzial na pytanie ,,Dlaczego war-
to zarzadzaé energia?

Na wielkanocnym spotkaniu nie mo-
glo zabrakna¢ przedstawiciela Pepsi Da-
niela Troca. Oprdocz planéw na najblizszy
okres tradycyjnie juz, jak co roku, zostat
rozstrzygnigty konkurs  wielkanocny
»Zajaczek Pepsi”. Dyplomy i nagrody
w Grupie Zielonej odebrali za zajgcie I-
go miejsca PSS w Sochaczewie, II-go.
PSS w Legionowie, III-go. PSS w Wy-
szkowie. W Grupie Niebieskiej I miejsce
zajeta WSS Srodmiescie, 11 miejsce SS
Mokpol, III miejsce WSS Wola. Spotka-
nie zakonczyto si¢ wspolnym $§wiatecz-
nym obiadem.

JOLANTA JEDRZEJEWSKA

-~ MAKTON

Centrum Miesne

Zapraszamy do naszych hurtowni

Warszawa, ul. Krakowlakdw 54 - tel. 22 B68 36 16, fax 22 868 36 16
Warszawa, ul. Ryzowa 82 - tel. 22 330 56 10, fax 22 330 56 10
Zabki, ul. Pilsudskiego 180 - tel. 22 355 98 55, fax 22 355 98 56
Zabki, ul. Pilsudskiego 180 - tel. 22 447 67 19, fax 22 447 67 19

wiepraowy sog
drobiowy sog
wotowy é0g
chilli sog
serowy sog
orzechowy sog
chrzanowy sog
2 czosnkiem sog
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Towarzystwo Spoidzielcze

-

Od lewej Adam Piechowski, Olgierd Dziekonski i Krzysztof Lachowski.

rzystwa Spoldzielcow, w Domu

Spoldzielczym ,,Pod Orlami”,
odbylo si¢ spotkanie z min. Olgier-
dem Dziekonskim, sekretarzem stanu
w Kancelarii Prezydenta RP. Jego te-
matem bylo: ,,Ukierunkowania praw-
ne i polityczne projektowanych zmian
w prawie spoéldzielczym”. Min. O.
Dziekonskiego powital w imieniu Kra-
jowej Rady Spoldzielczej i jej prezesa,
Alfreda Domagalskiego, dr Adam Pie-
chowski. Wszystkim zainteresowanym
wreczono tez tekst «Protestu Towarzy-
stwa Spoéldzielcéw w obronie spétdziel-
czoSci i spoldzielcow», ktorego adresa-
tami sa przedstawiciele najwyzszych
wiladz ustawodawczych i panstwowych
oraz instytucji centralnych.

7 kwietnia br. z inicjatywy Towa-

Spotkanie rozpoczgto si¢ krotkim,
treSciwym  wystapieniem  Sekretarza
Stanu, ktory zaznaczyl, ze nie zamierza
si¢ jedynie ograniczy¢ do wygloszenia
jakiego$ okoliczno$ciowego referatu,
lecz uwaza to za przyczynek do szerszej,
swobodnej dyskusji. Zaznaczyt tez, ze
znajac emocjonalny stosunek wigkszos$ci
zgromadzonych do poruszanej tematy-

ki (nalezy tu nadmieni¢, ze wigkszo$¢
obecnych stanowity osoby zwigzane ze
spotdzielczo$cia mieszkaniowa) juz na
poczatku chciatby wyjasni¢ im swoja
perspektywe widzenia aktualnych prob-
leméw, zwiazanych z ewentualnymi
zmianami w prawie spotdzielczym. I tak,
jego zdaniem:

e nie ma aktualnie w Sejmie jakie-
gos$ zdecydowanie «anty spoldzielcze-
gOo» ugrupowania; natomiast na pewno
wystepuje w trakcie dyskusji poselskiej
totalny «batagan pojgciowy». Czasami
nawet w ramach jednego klubu parla-
mentarnego lansowane sa dwa przeciw-
stawne (i wzajemnie si¢ wykluczajace)
punkty widzenia.

e Chcac przyczynic si¢ do uporzad-
kowania sejmowej debaty, zaintereso-
wane Srodowiska spotdzielcow powin-
ny wyraznie wskazaé¢ na kilka ( trzy
lub cztery) rzeczywiscie wazne, o klu-
czowym znaczeniu, pryncypialne dla
catej spotdzielczosci kwestie. Takim
pryncypium jest np. sprawa postulo-
wanych zmian procesu lustracyjnego.
Ponadto warto bytoby wlasciwie zaak-
centowa¢ kwestie szczegdlnie wazne
dla konkretnych sektorow spotdziel-

czych: np. spoétdzielczosci bankowej,
mieszkaniowej, spotdzielczosci pracy
czy wiejskiej.

e Najdalej w lecie powinna dotrze¢
do rak wszystkich parlamentarzystow
sporzadzona pod auspicjami Prezyden-
ta RP tzw. ,.Zielona ksigga”, w ktorej
zawarto zapisane w przejrzysty sposob
propozycje odnosnie nowych rozwia-
zan w prawie spotdzielczym (z réznych
przyczyn tego zamystu nie sfinalizowa-
no do chwili obecnej, chociaz publikacjg
planowano juz w 2012 r, ogloszonym
przez ONZ Migdzynarodowym Rokiem
Spotdzielczosci).

Po wystapieniu min. O. Dziekonskie-
go z sali obrad padato pod adresem go$-
cia wiele pytan (w tym, niestety, wiele
tzw. pytan retorycznych!). M.in. Maria
Wieladek , wskazujac na tekst «Prote-
stu..», pytata o to, komu naprawdg za-

Wiaéciwie nie ma tam réznic cenowych,
gdy chodzi o kalkulacjg. Liczy si¢ mak-
symalizacja zyskow, za$ zupelnie brak
odwolania si¢ do prawdziwych idei spot-
dzielczosci. Natomiast wzrost cen grun-
tow 1 rozna polityka lokalnych wtadz,
w roéznych miastach, powoduje tez per
saldo «windowanie optat» za uzytkowa-
nie wieczyste gruntow.

Jest to juz swego rodzaju «produkt
uboczny» normalnych mechanizméw
demokratycznych.

Kolejne pytania kierowane do min. O.
Dziekonskiego dotyczyly m.in. mecha-
nizmoéw, pozwalajacych na ewentualne
przeksztatcenie spotdzielni w spotke pra-
wa handlowego, jak i bedace wyrazem
niepokoju postulowang zmiang trybu lu-
stracji — «gdyz dotad spotdzielczosé byta
niezalezna od organdéw panstwowychy.
Przypomniano tez, ze przy mniejszym

Kolejny gtos wskazywat na brak row-
nos$ci w stosunku do réznych form wias-
nosci i od lat faworyzowanej koncepcji
wlasnos$ci prywatnej, przy jednoczesnym
deprecjonowaniu wlasnosci spotecznej
(spotdzielczej), czego zywym dowodem
sa np. stosowane od lat zwolnienia od
podatkow podmiotéw zagranicznych.
Poruszono tez sprawg tzw. gruntow war-
szawskich i zwigzanych z tym odszkodo-
wan, ktorych «dotad nie zobaczyty takze
spotdzielnie».

Jako, Zze omawiane spotkanie uptyngto
przede wszystkim «pod znakiem miesz-
kaniowki», min. Olgierd Dziekonski za-
proponowat kolejne, «w nie tak odlegtym
terminiey, dla przedyskutowania kwestii,
niezbednych dla uporzadkowania catego
prawa spotdzielczego. Obiecat rowniez
przeprowadzenie szeregu rozméow, na te-
mat stanowienia prawa spoldzielczego,

Partnerskie spotkanie

lezy na «zgngbieniu» spoétdzielczosci
mieszkaniowej? A takze o to, «ilu postow
mieszka w budynku spétdzielni miesz-
kaniowej?» Protestowata takze prze-
ciwko likwidacji grup cztonkowskich
i wprowadzeniu obowiazku zaktadania
Wspolnot Mieszkaniowych, o ile z zaso-
bow spoldzielczych zostat wydzielony,
jako odrgbna wilasno$¢, chociazby jeden
lokal uzytkowy. Poruszyla tez kwestig
wygorowanych optat za uzytkowanie
wieczyste.

W odpowiedzi min. O. Dziekonski
oswiadczyl, ze przez ponad dwadziescia
lat byl mieszkancem budynku spotdziel-
czego, a przez pigtnascie prezesem spot-
dzielni mieszkaniowej. Dlatego szereg
probleméw «zna z autopsji». Przypo-
mnial rOwniez, ze ustawa o ustanawianiu
w budynkach spétdzielczych Wspdlnot
Mieszkaniowych przeciez faktycznie
«przez Sejm nie przeszta». Jego osobi-
stym zdaniem «poczatkiem zta» byly
zmiany w przepisach, dotyczace spot-
dzielni mieszkaniowych, jakich dokona-
no w latach osiemdziesiatych. To wtas-
nie one spowodowaly, ze «caty sektor
znalazl si¢ w impasie». Jedynym z obec-
nych problemoéw jest natomiast «zacie-
ranie si¢ réznic migdzy spotdzielniami
budujacymi mieszkania wlasno$ciowe
i zwyczajnymi grupami deweloperskimi.

opodatkowaniu spotdzielczo$¢ «czgsto-
kro¢ wyrgczata samorzad lub panstwo
w dziedzinie o$wiaty i kultury, organiza-
cji wypoczynku dla dzieci czy budowie
drog lokalnych.

W odpowiedzi O. Dziekonski stwier-
dzit, ze oczywiscie, nie jest wolno akcep-
towa¢ bezwolnie wszelkich postulatow
dotyczacych zmian w spoétdzielczosci.
Np. uznat za bzdurg postulat odebrania
prawa do biernego glosowania czton-
kom spotdzielni, bedacym zarazem jej
pracownikami. Uznatl tez za stuszne do-
maganie si¢ preferencji dla spotdzielni
inwalidow, zatrudniajacych ponad 75
proc. 0soéb niepelnosprawnych i po-
twierdzit brak projektu ustawy, w ogodle
«dostrzegajacej» ten rodzaj aktywnosci
spotdzielcze;j.

Z kolei Jan Wilostowski (,,Cepelia”)
wyrazil m.in. zdanie, Ze «wrzucanie
do jednego worka calej spotdzielczo-
Sci» niejako z gory stymuluje do niej
niechgé, ktorej gtdownym obiektem jest
obecnie spotdzielczos¢ mieszkaniowa.
Postulowal operowanie raczej pro-
jektami przepisow dla réznych branz
— 1 rownoczes$nie, «w miar¢ mozliwo-
$ci, ostanianie mieszkaniowki». Mowit
tez o pozyskiwaniu i eksponowaniu
osobistosci zyczliwych spotdzielczosci
1 ja rozumiejacych.

z postami réznych ugrupowan. Sekretarz
Stanu zgadza si¢ w pelni ze stwierdze-
niem, zawartym w tekscie «Protestu...»,
iz ,niezbgdne jest takie opracowanie
Kodeksu Prawa Spoétdzielczego, w kto-
rym zostanie skodyfikowane i uporzad-
kowane prawo w postaci czgsci og6lnej,
dotyczacej catej spotdzielczoscei i czgsci
szczegdlowej, zawierajacej rozwigzania
specyficzne dla spotdzielczosci mieszka-
niowej, pracy, rolniczej, ekonomicznej
(banki i kasy spoldzielcze), konsumen-
ckiej, rzemieslniczej, a nawet uczniow-
skiej itp.” Jednakze, pdki na to jeszcze
czas, trzeba wroci¢ do ,rzeczowej dys-
kusji o konkretach, w realiach otaczaja-
cej nas rzeczywistosci”. Abysmy mogli
si¢ przyczyni¢ w ten sposob do naszej
lepszej przysztosci!

Na zakonczenie min. O. Dziekonski
ztozyl wszystkim obecnym Zyczenia
z okazji zblizajacej si¢ Wielkanocy. Za-
pewnit tez o, deklarowanej wielokrotnie,
zyczliwos$ci dla ruchu spotdzielczego
Prezydenta RP, Bronistawa Komorow-
skiego. Gosciowi podzigkowat za to po-
uczajace, partnerskie spotkanie prezes
Towarzystwa Spotdzielcow, dr Krzysz-
tof Lachowski.

Tekst i fot.
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Klub Dziataczy Spotdzielczych

lych w trakecie ub. kaden-
cji oraz poprosit zgroma-

czy Spoldzielczych, jakie odbylo
si¢ 28 kwietnia br, bylo zebraniem
sprawozdawczo-wyborczym. Otwiera-
jac obrady, prezes Bogdan Augustyn na
wstepie pozegnal $p. Kolegéw, zmar-

Spotkanie czlonkéw Klubu Dziala-

dzonych o uczczenie ich
chwila ciszy. W okresie 2013r. — 2014
r. odeszli z klubowego grona: Barbara
Barycka, Krystyna Dorywalska, Jézefa
Kwolczak, Antoni Makowski, Wiktor
Zurawski. Z Kkolei dokonano wyboru
przewodniczacego zebrania, ktérym

Drogi Kliencie!

Przylacz sie do grona Uczestnikow
ogolnopolskiego programu lojalnosciowego

20400004

Punkty za kazde zakupy
Wymiana punktow na atrakcyjne nagrody
Konkursy i inne przywileje dla posiadaczy kart
Latwy dostep do informacji o zakupach i bonusach
Oszczedzaj i wygrywaj razem z namil

zostal Wojciech Nosal. Sekretarzem zo-
stala Elzbieta Kuczynska.

W przedstawionym sprawozdaniu pre-
zes KDS przypomniat dokonania Zarza-
du, dziatajacego ,,na zewnatrz” w imie-
niu Klubu jako instytucji spolecznej. Tu
B. Augustyn podkreslit, ze starano sig
przede wszystkim czynnie uczestniczy¢
w dziataniach Krajowej Rady Spotdziel-
czej, wspierajac je np. oficjalnym listem,
skierowanym do Marszatkini Sejmu RP,
z protestem przeciwko dyskryminacji
spotdzielczosci polskiej, zaréwno na
ptaszczyznie dziatalnos$ci gospodarcze;j,
jak i z pobudek quasi-politycznych. Pre-
zes wspomnial takze o cennej inicjatywie
(niestety, nadal aktualnej i nie spelnio-
nej!) uczczenia wreszcie godnym pomni-
kiem prezydenta RP, prof. Stanistawa
Wojciechowskiego — osobistosci o niepo-
szlakowanym zyciorysie, jednego z fila-
row (i wspottworcow) nowoczesnej spot-
dzielczosci polskiej. A takze o inicjatywie
opracowania «leksykonu» zastuzonych
dla naszej Ojczyzny spotdzielczyn, dzia-
tajacych w okresie od lat poprzedzajacych
I wojng $wiatowa do po II wojnie $wiato-
wej. (Postulat ten zostal w pewnej czgsci
spetniony poprzez publikacjg ksiazki au-
torstwa cztonkini KDS, prof. Zofii Chyra
— Rolicz ,,Wspélnymi sitami”, traktujacej
o zwiazku ruchu emancypacji kobiet ze
spotdzielczoscia na ziemiach polskich
przed 1939 1).

Prezes KDS poinformowat rowniez
o apelu wystosowanym do Zwiazku Ban-
kéw Spotdzielczych i ,,Spotem” w spra-
wie udzielenia pomocy materialnej ru-
chowi spoldzielni uczniowskich — apel
ten juz spotkat si¢ ze zrozumieniem adre-
satow i zaowocowatl taka pomoca — oraz
o przekazaniu do Muzeum Spotdzielczo-
$ci dokumentow klubowych, dotycza-
cych wybitnych, obecnie juz niezyjacych,
czlonkow Klubu Dziataczy Spotdziel-
czych, a takze o liScie gratulacyjnym,
przestanym do redakcji ,,Spotemowca
Warszawskiego”, z okazji jubileuszu tego
periodyku. Prezes stwierdzit tez z troska
fakt dalszego zmniejszania si¢ grona
zrzeszonych w Klubie dziataczy — ongi$
byto ich 120, obecnie jest ich 40, a ostat-
nio swoj akces zgtosita tylko jedna osoba.
KDS prowadzi Ksiggg Pamigci, wystapit
tez do prasy spotdzielczej o mozliwosé
zamieszczania na jej famach nieodptat-
nych nekrologow.

Mowiac o dziatalnosci integracyjno
— o$wiatowej B. Augustyn przypomnial
m.in. nazwiska prelegentow, zaprasza-
nych na spotkania o charakterze tema-
tycznym. Byli to: prof. Maria Szyszkow-

Na zdjeciu od lewej Wojciech Nosal i Bogdan Augustyn.

Bilans 1 zaufanie

ska, Kazimierz Bentkowski, dr Grzegorz
Abramek, Marcin Martynowski, prof.
Zofia Chyra-Rolicz, red. Marian Szczgs-
niak, Jan Blonski, prof. Maria Konieczna
-Michalska, dr Jan Kucharczyk. Nastep-
nie prezes KDS wyrazit nadziejg, ze takze
w nastgpnych latach zachowany zostanie
podobny kierunek dziatalnosci Klubu. Na
zakonczenie sprawozdania Bogdan Augu-
styn ztozyt serdeczne podzigkowania Za-
rzadowi i, imiennie, prezesowi Krajowej
Rady Spoétdzielczej, Alfredowi Domagal-
skiemu — za state, zyczliwe wspieranie
dziatalno$ci klubowej i cieply, osobisty
kontakt z gronem cztonkow KDS.

Z kolei sprawozdanie Komisji Rewi-
zyjnej (dot. m.in. gospodarowania finan-
sami) przedstawil jej przewodniczacy,
Jerzy Gorzelski. Nastgpni w trakcie dys-
kusji poruszono m.in. takie tematy, jak:
potrzebg starania si¢ o pilne i rzetelne
zajgcie si¢ przez odpowiedzialne czynni-
ki problematyka spotdzielczo$ci miesz-
kaniowe] «zanim bgdzie na to za p6zno»
(Katarzyna Skiba-Gomutka, ktora takze
poinformowata o wystosowanej do Je-
rzego Owsiaka prosbie o «naglasnianie»
przezen potrzeby konkretnych rodzajow
pomocy dla senioréw); informacja prof.
Marii Koniecznej — Michalskiej o skom-
pletowaniu o$miu zyciorysow wybitnych

dzialaczy spotdzielczych (juz nie zyja-
cych) z okresu PRL — wartych upamigt-
nienia, rowniez w formie rzetelnie opra-
cowanej rozprawy naukowej; wniosek dra
Jana Kucharczyka o wysylanie zaproszen
na spotkania klubowe do konkretnych
spotdzielni, z prosba o przekazanie ich
«tamtejszym» seniorom — co, by¢ moze,
przysporzy cztonkoéw KDS.

Bohdan Saar zawnioskowal, aby
zgromadzeni, poprzez aklamacjg, zade-
cydowali o przedtuzeniu na kolejne dwa
lata kadencji Prezesa, Zarzadu i Komisji
Rewizyjnej. Wniosek ten przyjgto jedno-
gloénie, z burzliwymi oklaskami. Dzig-
kujac zgromadzonym za okazane zaufanie
i za akceptacjg linii programowej w dzia-
falnoéci  klubowej, Bogdan Augustyn
nadmienit takze, ze warto byloby podja¢
rOwniez starania o upowszechnienie po-
gladu, ze ,,aby spotdzielczos¢ zaczeta sig
znowu rozwijaé, jej liderzy i dziatacze
musza zrozumied, ze prawdziwe porzadki
trzeba zaczyna¢ od siebie”. Prezes KDS
zaproponowat takze zebranym wystanie
specjalnych podzigkowan Alfredowi Do-
magalskiemu — co takze zaakceptowano
dhugotrwatymi oklaskami.

Tekst i fot.
CEZARY BUNIKIEWICZ
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olscy konsumenci coraz bardziej
dbaja o swoje zdrowie, zwraca-

jac wigksza uwagg na codzien-
ne wybory zywieniowe i poszukujac
produktow, ktore dostarczaja korzy-
$ci zdrowotnych. Badania zachowan
konsumentow prowadzone przez fir-
mg¢ Mintel pokazuja, ze w wielu kate-
goriach polscy konsumenci domagaja
si¢ produktow korzystniejszych dla
zdrowia — pisze portalspozywczy.pl.
Ponad siedem o0s6éb na dziesieé
zyczyloby sobie wigkszego wybo-
ru prozdrowotnych batonow zbozo-
wych, a ponad sze$¢ 0sob na dziesigé
twierdzi, ze warto zaptaci¢ wigcej za
masto/produkt do smarowania, ktory
ma dobroczynny wpltyw na zdrowie.
65 proc. badanych pije soki i napoje
owocowe lub koktajle dla zdrowia.

czenia zdrowia i dobrego samopoczu-
cia. Producenci coraz czgsciej korzy-
staja z tego trendu, jak rowniez dalej
go promuja, i dlatego rozszerzaja swoj
asortyment o nowe produkty oferuja-
ce konkretne korzysci zdrowotne lub
podkreslaja naturalno$¢ swojego do-
tychczasowego asortymentu.
Regularnie zwigksza si¢ w Polsce
wybor produktow spozywczych i na-
pojow, ktore opatrzone sa oswiadcze-
niami zdrowotnymi. OsSwiadczenie
,Hhie zawiera dodatkow/konserwan-
tow” okazuje si¢ by¢ szczegolnie po-
pularne, gdyz pojawito si¢ ono na 16
proc. produktow wprowadzonych na
rynek w 2013 roku. Konsumenci czg-
sto kojarza powyzsze os$wiadczenie
z prostota oraz uznaja takie produk-
ty za mniej przetworzone. To z kolei
zachgca producentow do podkresla-
nia naturalno$ci swoich produktow,
promujac informacjg, ze w produkcji
wykorzystuje si¢ ograniczong licz-

Z.drowo i on

Ponadto, coraz wigkszym zaintereso-
waniem ciesza si¢ sktadniki wspoma-
gajace utrzymanie prawidtowej masy
ciata, takie jak biatko: przyktadowo
66 proc. konsumentéw chetnie spro-
bowaloby pieczywa wysokobiatko-
wego.

— Poréwnanie powyzszych danych
statystycznych z innymi krajami Eu-
ropy Zachodniej pokazuje, ze wsrod
Polakoéw panuje ponadprzecigtne za-
potrzebowanie na produkty korzystne
dla zdrowia i czgsto kieruja si¢ oni
wzgledami zdrowotnymi przy wybo-
rze zywnos$ci — ocenia firma Mintel
W raporcie.

Zainteresowanie zdrowa zywnos-
cia i napojami przekltada si¢ rowniez
na nowe zwyczaje zakupowe. Kon-
sumenci chetniej odwiedzaja sklepy
ze zdrowa zywnoscia, gdyz oferuja
one szeroki wybor produktow opa-
trzonych takimi etykietami jak: orga-
niczne, naturalne, bezglutenowe, bez-
laktozowe, funkcjonalne czy light. To
z kolei napgdza dynamiczna ekspansjg
czolowych graczy rynkowych, takich
jak sie¢ Organic Farma Zdrowia pro-
wadzona przez firm¢ Organic Farma
Zdrowia S.A.

Polski rynek spozywczy jest pod
ogromnym wplywem rosnacego zna-

be sktadnikéw, bez sztucznych i/lub
szkodliwych dodatkow.

Os$wiadczenie o  niskiej/braku/
ograniczonej zawarto$ci cukru row-
niez zyskuje popularnos¢ w Polsce,
gdyz coraz wigcej konsumentow prag-
nie ograniczy¢ cukier, aby zmniejszy¢
dzienne spozycie kalorii. Trend ten
rozwijaja producenci, coraz szerzej
wykorzystujac w zastgpstwie stodziki,
zardwno sztuczne, jak i naturalne.

Polscy konsumenci sa coraz bar-
dziej sktonni wyprobowywaé nowos-
ci i wzbogacac swoja codzienna dietg
o nowe produkty; zatem potencjal
rozwoju w zakresie nowosci zwia-
zanych ze zdrowiem i dobrym samo-
poczuciem zdaje si¢ dosy¢ znaczny.
Media odgrywaja istotna rolg w pro-
mowaniu trendu zdrowego odzywia-
nia, ktéry powinien przyczynic¢ si¢ do
zachgcenia wigkszej liczby Polakow
do zmiany swoich nawykow zywie-
niowych 1 staran w kierunku prowa-
dzenia zdrowego i zrbwnowazonego
stylu zycia.

Mintel oczekuje, ze nowe korzystne
dla zdrowia produkty bgda w dalszym
ciggu wystgpowac we wszystkich ka-
tegoriach spozywczych. Firma ocenia,
ze potrzebne jest dalsze promowanie
zdrowego stylu zycia, by rozszerzy¢

istniejaca bazg konsumentoéw kupuja-
cych zdrowa Zywno$¢ i napoje.

— Chociaz stowo ,naturalne” to
nadal dos¢ ogélnikowe stwierdzenie,
przewiduje sig, ze przyciagnie ono
o wiele wigcej zwolennikow, biorac
pod uwage autentyczno$¢ i prostote,
ktorej poszukuja w produktach konsu-
menci — podkresla Mintel.

Co czwarty internauta robi zakupy
spozywcze w sieci — podaje dlahan-
dlu.pl 18 kwietnia. Srednio polscy
internauci ptaca za zakupy spozyw-
cze w sieci 70 zt. To niemal dwa razy
wigcej niz przed rokiem i trzy razy
wigcej niz dwa lata temu. Srednio
miesigcznie polscy internauci placa
za zakupy spozywcze w sieci 70 zi
— wynika z raportu przygotowanego
przez firm¢ Gemius dla e-Commerce
Polska.

Jak wynika z najnowszych badan
polskiego rynku e-commerce, zakupy
spozywcze w sieci robi 24 proc. inter-

l [ ]
nautow. Wigcej kobiet (26 proc.) niz
mgzczyzn (23 proc.). Najczgsciej sa to
internauci z wyksztalceniem wyzszym
(29 proc.), ktorzy postrzegaja swoja
sytuacj¢ materialng jako co najmniej
$rednig (49 proc.).

— Jeszcze dwa lata temu dos$wiad-
czenie z zakupami spozywczymi
w sieci deklarowato 8 proc. internau-
tow, a rok temu 13 proc. W tym roku
co czwarty internauta przyznal, ze
kupujac zywnos¢ korzysta z e-skle-
pow, a co trzeci zamierza to zrobié
w przysztosci — moéwi Mateusz Gor-
don, ekspert od e-commerce firmy
Gemius. — To z jednej strony szan-
sa dla polskich e-przedsigbiorcow,
sprzedajacych zywno$¢ przez inter-
net, ale tez nie lada wyzwanie. Prze-
wage konkurencyjna maja szansg zy-
skac¢ ci, ktorzy beda bacznie sledzié
ruchy konkurencji, poréwnywacé sig
do niej, ale tez dostosowywac strony
www do potrzeb e-klientow — uwaza
Gordon.

Badanie dostarcza rowniez infor-
macji o tym, ile miesigczne polscy in-
ternauci wydaja na produkty spozyw-
cze w sieci. Okazuje sig, ze srednio 70
zt., przy czym mezczyzni wydaja 93
z}., a panie 52 zt.

Opr.red.
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Wolne dni za swig¢ta w sobote

godnie z artykulem 130§ 2
z Kodeksu pracy kazde S$wigto
przypadajace w innym dniu niz
niedziela, obniza wymiar czasu pracy
o 8 godzin. Zasada ta dotyczy wszyst-
kich pracownikéow, bez wzgledu na
system czasu pracy, jak rowniez bez
wzgledu na to w jakim wymiarze czasu
pracy pracownik jest zatrudniony. Ma
to zastosowanie do §wiat wskazanych
w ustawie o wolnych dnia od pracy. W
tym roku Swieto w sobote¢ przypada
w dniu 3 maja i w sobote 1 listopa-
da. Pracodawcy zatrudniajacy pra-
cownikéw w naszych spoéldzielniach w
administracji wykonujacych prace w
podstawowym systemie czasu pracy,
dla ktérych dniem wolnym od pracy
wynikajacym z rozkladu czasu pracy
w przecigtnie pigciodniowym tygodniu
pracy jest sobota, beda musieli oddaé
dwa dni wolne za te Swigta, w okresie
rozliczeniowym, aby nie spowodowac
powstania godzin nadliczbowych za
maj i za listopad.

Natomiast pracownicy zatrudnieni
w placowkach handlowych pracujacy
W réwnowaznym czasieé pracy pow-
inni mie¢ tak roztozony czas pracy w
harmonogramach, aby nie przekroczy¢
160 godzin i 20 dni pracy w maju, a w
listopadzie 144 godzin i 18 dni pracy.
W kazdym systemie czasu pracy liczba
dni pracy w maju nie moze przekraczaé
20 dni pracy oraz w listopadzie 18 dni
pracy. Moze by¢ mniej, ale nie moze
przekracza¢ tej normy, gdyz spow-
oduje nadgodziny. Jezeli w spoldzielni
obowiazuje 1 miesigczny okres rozlicze-
niowy, dziefi wolny musi by¢ oddany w
tym miesiacu, czyli w maju i listopadzie.
Natomiast w spotdzielniach, gdzie
stosowany jest dluzszy okres rozlic-
zeniowy to pracodawca moze udzieli¢
dnia wolnego za $wigto przypadajace w
dzien wolny wynikajacy z 5 dniowego
tygodnia pracy w okresie dluzszego
okresu rozliczeniowego. Przesunigcie
wykorzystania tego dnia poza dany
okres rozliczeniowy spowoduje prze-
kroczenie normy przecigtnej tygod-

niowej czasu pracy, a co za tym idzie
wyplacenie rekompensaty.

Zgodnie z art.147 Kodeksu pracy lic-
zba dni wolnych od pracy w danym okre-
sie rozliczeniowym musi obejmowaé
sumg niedziel, §wiat przypadajacych
w innych dniach niz niedziela oraz
dni wolnych od pracy wynikajacych z
przecigtnie pigciodniowego tygodnia
pracy. Dlatego tez pracodawca pow-
inien odda¢ caly dzien wolny, a nie
skraca¢ dnidowke w poszczegdlnych
dniach. Inaczej wyglada sprawa odda-
nia dnia wolnego za §wigto w sobotg
dla zatrudnionych pracownikow w
rownowaznym systemie czasu pracy. Tu
ilo§¢ dni wolnych moze by¢ wigksza,
gdyz wynika to ze specyfiki systemu
pracy, ze dnidbwka moze wynosi¢ wigcej
niz 8 godzin na dobg. Jezeli ze wzglgdu
na wydhluzenie czasu pracy w niektore
dni beda mieli zachowany przecigtnie
S dniowy tydzien pracy, to pomimo
$wigta przypadajacego w sobotg, przy
planowaniu harmonogramu czasu pra-
cy wystarczajacym jest obnizenie ich
wymiaru czasu pracy o 8 godzin. W tym
przypadku nie wystapi przekroczenie
160 godzin i 20 dni w maju i 144 godzin
i 18 dni pracy w listopadzie.

Takie sa podstawowe zasady w tym
zakresie, jednakze zdarzaja si¢ sytu-
acje, w ktorych sa watpliwosci czy pra-
cownikowi przystuguje wolne za §wigto
. I tak na przyktad chory pracownik w
dzien wolny od pracy udzielony w zami-
an za sobotnie $wigto straci mozliwos¢
wykorzystania ~ wolnego.  Choroba
bedzie przypada¢ w dniu wolnym dla
pracownika od pracy, przy czym za ten
dzien pracownik otrzyma wynagrodze-
nia chorobowe lub zasitek chorobowy
w zalezno$ci od tego ile dni chorowat
w danym roku. W dniu dostarczenia
do spoétdzielni zwolnienia lekarskiego
choroba obniza nominalny wymiar
czasu pracy do przepracowania o liczbg
godzin przypadajacych do przepracow-
ania zgodnie z obowigzujacym pra-
cownika harmonogramem czasu pracy.

Zwolnienie lekarskie naktada si¢ na
ustalony juz rozktad czasu pracy i na

obniZony z tytutu $§wigta wymiar czasu
pracy, dlatego pracodawca nie musi
udzieli¢ dodatkowego dnia wolnego od
pracy za $wigto przypadajace w sobotg.
Natomiast jezeli choroba przypadta w
sobotnie §wigto to nie zmieni ten fakt
rozktadu czasu pracy przy oddaniu wol-
nego za to $wigto. Pracownik, ktory
wréci po chorobie do pracy, otrzyma
wolne za $wigto, w ktore chorowat na
tych samych zasadach co reszta zatogi.
W przeciwnym przypadku wypracuje za
duzo godzin i spowoduje to przekrocze-
nie normy przecigtnej tygodniowe;.

MONIKA BOBKE

CO PISZA INNI?

nna Pawlowska na portalu

Praskiej Gieldy Spozywczej

twierdzi, ze Polacy przywiaza-
ni sg do czgstych, drobnych zakupoéw
w osiedlowych sklepach. Z danych
Konfederacji Lewiatan wynika, Ze
gospodarstwa domowe coraz chgtniej
robia zakupy poza duzymi sieciami
handlowymi. Potwierdza to wzrost
sprzedazy zywno$ci, napojow i wy-
robow tytoniowych o 7,5 proc. i re-
latywnie mniejszy wzrost sprzedazy
wiasnie w hiper— i supermarketach.
Wyglada na to, ze Polacy przywiaza-
ni sa do czgstych, drobnych zakupow
w osiedlowych sklepach.

To wtasnie przede wszystkim takie
sklepy zaopatruja hurtownie zloka-
lizowane na Praskiej Gietdzie Spo-
zywczej. Mimo ostabienia rynkowej
koniunktury w ostatnim roku, wciaz
sobie radza. Kluczem ich sukcesu jest
postawienie na jakosc¢.

— Nie narzekamy. Klienci sg za-
dowoleni z naszego towaru, bo ce-
lujemy w nieco wyzsza potkg. Nas

Szanse

nie interesuje to co tanie. Stawiamy
na sprawdzonych dostawcow, takich
jak: Sokotow, Nik-Pol, Etk — tluma-
czy Mirostaw Ostrowski, wiasciciel
hurtowni Ostropol. — Nie oferujemy
szynek po 10 zt za kilogram, u nas
szynki zaczynaja si¢ od poziomu 17
zt do nawet ponad 30 zl, a mimo to
klienci do nas przychodza, bo to jest
duzo lepszy towar. Taka drogg przy-
jelis$my i to si¢ sprawdza. Klient prze-
konat sig, ze warto zaplaci¢ trochg
drozej — dodaje.

Warto nadmienié, ze tzw. nastrzy-
kiwanie migsa, ktore ma na celu kon-
serwacj¢ i zabicie groznych drobno-
ustrojow, stosuja prawie wszystkie
zaktady migsne. To sposob na prze-
dtuzenie trwato$ci wedlin i poprawe
ich wygladu. Niestety, tej metody
mozna naduzy¢é. — Mozna zastana-
wia¢ sig, co jest w $rodku schabu,
ktory kosztuje 12 zt za kilogram
— mowi Mirostaw Ostrowski.

Sprzedawcy przyznaja, ze najwick-
sza dla nich bolaczka jest niepewnos¢
cenowa. Wahania cen sg spore i nie
zawsze zalezne od krajowych hodow-
cOw 1 przetworcoéOw. Przy czym spa-
dek cen tucznikéw rzadko przektada
si¢ na ceny w hurtowniach.

— Dla takich hurtowni jak nasza
najwigkszym problemem jest nie-
stabilno$¢ 1 brak przewidywalnosci
— mowi Artur Teodorczyk z hurtowni
Ejart. Przyznaje, ze z powodu zawi-
rowan na rynku zwiazanych z przy-
padkami afrykanskiego pomoru §win
(tzw. ASF) u dwoch dzikow w Polsce,
ceny surowca migsnego nie obnizyty
si¢. Pomimo drastycznej obnizki cen
trzody w skupie. — W tej gatgzi pro-
dukcji 1 dystrybucji kazdy ma wyso-
kie koszty, takze ubojnie, przetwornie
— 1 to one czgsciowo braty na siebie
spadek cen surowca — tlumaczy. Jego
zdaniem, ceny migsa i wedlin moga
nieco wzrosna¢ w okresie przed$wia-
tecznym i raczej nie ma co liczy¢ na

szybki spadek cen zaraz po $wigtach.
— Kilka dni po $wigtach mamy diugi
weekend majowy. Prawdopodobnie
cyklicznie do $wiat migso bedzie dro-
zalo, ceny zostana utrzymane przez
majowke i dopiero potem moze spad-
na — ocenia Artur Teodorczyk.

Dalsza przyszto$¢ na tym rynku
niestety jest jeszcze bardziej niepew-
na. Wszystko przez ASF i embargo,
ktére wprowadzila Rosja na import
migsa wieprzowego z catej Unii Eu-
ropejskiej. W §lad za nia, takie kraje
jak Chiny, Japonia i Korea, zablo-
kowaty import z Polski. Niektorzy
eksperci juz wieszcza, ze wiele pro-
ducentéw trzody wycofa sig¢ z tego
biznesu, bo blokada eksportu na
Wchéd spowoduje nadmiar surowca
na krajowym rynku i wojng cenowa.
Ceny moga ustabilizowac si¢ dopiero
w dluzszej perspektywie czasu, kiedy
spadnie poglowie trzody, dzi$ i tak na
rekordowo niskim poziomie okoto 11
mln sztuk.

Pozostaje pytanie, jak w tej sytua-
cji poradza sobie male sklepy i hur-
townie. Wyglada na to, ze te, ktore
odnajda dla siebie niszg, stawiajac
na jako$¢, a nie na ceng, wygraja.

malych

Bo tylko pozornie, w dobie dyk-
tatury sieci handlowych, a szcze-
golnie dyskontowych, male sklepy
osiedlowe sa na przegranej pozy-
cji. Wiele wskazuje na to, ze maja
one pewne przewagi nad sklepami
wielkopowierzchniowymi. Sa nimi
migdzy innymi unikalnos$é produktu
i jakos¢. Dlatego, cho¢ rynek drob-
nego handlu kurczy sig, to zupetnie
nie zniknie. Bo Polacy do jakosci sa
przywiazani mocno.

Jak pisze 11 kwietnia br. portal
dlahandlu.pl, klienci coraz cze$ciej
oceniajac marki, z ktérych korzy-
staja, zwracaja uwage nie tylko na
wysoka jakos$¢ obslugi czy sprawny
proces reklamacji, lecz na gesty wy-
chodzace poza procedury, $wiad-
czgce o bardziej ludzkim obliczu
marki — wynika z badania ,,Cu-
stomer Experience” ARC Rynek
i Opinia. — Nie zawsze musi to wia-
zaé si¢ z dodatkowymi Kkosztami,
ale wymaga duzej dawki empatii
i zaangazowania od os6b odpowie-
dzialnych za kontakt z klientem.
— moéwi Piotr Juszczyk z ARC Ry-
nek i Opinia.

— Jak na razie tylko 13% respon-
dentow wskazato na przekraczanie
oczekiwan klientow, jako na czyn-
nik zwrotny w opinii o danej firmie.
A zatem, dokladnie w ten punkt po-
winno si¢ inwestowaé. Tylko nie-
liczne firmy ktada na ten czynnik
nacisk. Zatem firmy w Polsce maja
ogromne pole do popisu w kontek-
Scie budowania swojej przewagi
poprzez dostarczanie pozytywnych
doswiadczen klientom — komentuje
Janusz Kamienski z executive-con-
versation. Np. toalety, przewijaki,
barki, kawa, soki warzywne, punkty
ustug, rozno, wypieki, kantor, banko-
mat, garmaz, fastfood, kanapki, dla
klientow.

Opr.red.
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wieloletnim przyjacielem od-
z wiedziliSmy ten lokal, wiedzeni
jego znajoma nazwa. Z dawnym
szyldlem KAMERALNA na Foksal,
w stylizowanej na hal¢ fabryczna
sali, umiejetnie polaczono nowe deta-
le z przypominajacymi dawne czasy.
Wszystko drobiazgowo zgrane, w tym
stroje kelnerow, forma menu, tapety
ze starych gazet, by odda¢ ducha epo-
ki. W tle stare przeboje Czerwonych
Gitar, Niemena, Grechuty.

Menu w pelni
oddaje tradycje
kulinarne polskiej
kuchni. Sa dobre
i tanie przystaw-
ki, z zachowaniem starych receptur
i norm, a takze dania glowne, z klasy-
ka epoki Hlaski i Tyrmanda, do taniej
wodki i piwa. Z przyjacielem wybra-
liSmy tani zestaw obiadowy za jedyne
16 z1 z doskonalg kwaskowa ogorkowa,
podang goraca w emaliowanych gar-
nuszkach oraz zapiekang pier$ z kur-
czaka z ziemniakami puree i czerwona
kapusta. Na deser kompot wieloowoco-
wy. Do tego zamawialiSmy pie¢ miej-
scowych piw, podawanych w tradycyj-
nych beczulkach oraz klasyczne nézki
wieprzowe z octem i to byla pychota!
W sumie rachunek za wszystko, z do-
skonala dyskretna obsluga kelnerska,
wyniosl nas niecale sto zlotych.

A warto poleci¢ zestawy z zZurkiem,
pomidorowa, cebulowa, grochéwka,
jarzynowa, czy dania glowne w postaci
kurczaka po cygansku, schabu pieczo-
nego, watrébki, mielonego, plackow
ziemniaczanych, golabkéw, a do tego
ryz, kluski §laskie, kopytka, buraczki,

marchewka z groszkiem, ogorki, su-
réwki.

Podobnie, innego dnia z sentymentem
weszlismydoKAMANDYLWOWSKIEJ
vis a vis. Wystrdj nas zachwycil. Z jednej
strony w przyziemiu po schodkach po le-
wej jest sala bufetowa, bardziej skromna
z fawami, prostymi stolami i krzestami,
a z drugiej, po prawej kilka sal biesiad-
nych, ze starymi fotosami Lwowa, repro-
dukcjami gazet, reklam, a nawet z portre-
tem marszatka Pilsudskiego. W tle muzy-

Tania kuchnia polska ;

ka przedwojenna, z glosem Fogga. Uroku
dodaja zapalone §wiece przy lustrach i ce-
glanych fragmentach $cian.

Na lunch za 22 zt mozna bylo wybrac
jedna z dwoch zup — rosotu i kremu wa-
rzywnego, a na drugie — albo mielony
z ziemniakami i marchewka z groszkiem,
albo pierogi galicyjskie. Smaki ich byty
domowe, podobnie jak ciasta z jabtkiem
i kompotu wisniowego na deser.

Niedaleko  spotemowskiej Hali
Mirowskiej, przy Elektoralnej po-
wstata niedawno przestronna restaura-
cja CORSO, na miejsce dawnego baru
mlecznego Mirow. W tadnej duzej,
jasnej sali, zakonczonej potkolista we-
randa na podwyzszeniu, jest miejsce
na bufet, dwa dlugie biesiadne stoty
i pojedyncze stoliki z wygodnymi ka-
napami ze skaju. Wskutek duzej popu-
larnosci zaktadu jest gwar gosci bie-
siadnych (dobiega czasem ,,mordeczko
ty moja!”), ale to podkresla tylko cha-
rakter tego lokalu.

To tania restauracja z dobra polska
kuchnia, jakich powinno byé¢ wigcej
w kazdej dzielnicy. Codziennie, tacznie
z weekendami mamy zestawy obiadowe,
zwane lanczem, tylko po 15 zI!! Teraz
zjedliSmy pyszny goracy zurek z bia-
fa kielbasa 1 znakomity schab ze §liw-
ka w sosie mysliwskim z ziemniakami
i kapusta po staropolsku. Do tego osob-
no zaméwiliSmy niezly lager Ksiazgcy.
A w weekendy do 16-tej podaja nawet
zrazy z kasza i filet z indyka z rosotem
domowym. Niewatpliwym atutem sg sta-
fe promocje! Np. we wtorki Zebro pieczo-
ne w miodzie za 20 zt, w §rody wszystkie
makarony za 13 zl, w piatki ryby o 20

proc. taniej, w so-

boty golonka z du-

zym piwem — 28
a w niedziele

—kaczka i sernik za
28 z4! Warto przyjechac.

Do restauracji U AKTOROW
w Al.Ujazdowskich mozna zawgdrowac
ze starym kumplem, by powspomina¢. To
jeden z nielicznych lokali z duchem sta-
rej Warszawy. Zachowano autentyczny
wystrdj, ktory mimo kolejnych remon-
tow wciaz ma charakter przedwojennego
salonu. Tu przez wiele lat zbierala sig
$mietanka artystyczna Warszawy, stawni
aktorzy, pisarze, rezyserzy.

Dzisiaj znowu tocza si¢ dysputy mig-
dzy artystami, ktorzy hucznie biesiaduja
po premierach i na co dzien. W porze obia-
dowej pusto i przed 13ta byliémy pierwsi,
zamawiajac lunch za 19 zl, ztozony z cebu-
lowej, mostka cielgcego z kasza 1 buracz-
kami oraz kompotu. Jak u mamy! Pycha,
mostek niebianski, migciutki w lekko my-
$liwskim sosie. Z dyskretnego glosnika
saczy si¢ Besame mucho... Obstuga facho-
wa, bystra, dyskretna. W sumie klubowo
i domowo, z wielka historia powojennej
kultury. SMAKOSZ

Kirysek sierpoplamy (G2ydoras

est najmniejszym przedstawicie-
Jlem wsrod dotychczas odkrytych

kiryskow. Pochodzi z Ameryki Po-
tudniowej. Mozna go znalezé wsérdd
wolno plynacych strumieni dorzecza
Amazonki oraz dorzecza rzeki Parag-
waj. Ubarwienie tych rybek nie jest zbyt
atrakcyjne. Charakterystyczna ich cecha
jest obecno$¢ czarnej pla-
my u nasady ogona. Poza
tym cialo jest srebrzyste
ze zmiennymi odcieniami
w zaleznosci od kata pada-
nia $wiatla.

Samice sa nieco wigksze
od samcow, maja dlugosé
do 3 cm i maja zaokraglone
brzuszki. Samce w naturze
zwykle dorastaja do 2,5 cm.
Ryby sa zgodne i spokojne
zasiedlaja strefg przydenna.

Najlepiej hodowaé je
w niewielkich grupach zto-
zonych z kilku osobnikow.
Odzywianie nie sprawia

wigkszych probleméw gdyz moga przyj-
mowaé zar6wno pokarm suchy ,tablet-
kowy badz mrozony. Przyjmuja rowniez
pokarm zywy opadajacy na powierzch-
nie dna np. larwy ochotki ,doniczkowce.
Hodowlg najlepiej prowadzi¢ w zbior-
nikach wielkosci co najmniej 60 1. Dno
powinien pokrywac drobny piasek ktory

AKWARIUM

nie bedzie uszkadzat ich delikatnych
wasikow podczas poszukiwania pokar-
mu. Nie powinno zabraknaé¢ kryjowek
z kamieni lub skorup orzechéw kokoso-
wych.

Parametry wody powinny wahaé sig
w nastgpujacych granicach: temperatura
(22-27 st. C), (pH -6,0-7,5), (twardos¢
2-15°dGH).  Rozmnazanie
moze przebiegaé w zbiorni-
ku ogélnym. Woda powinna
by¢ wtedy filtrowana przez
torf i silnie natleniana. Kiry-
ski przed tarlem powinny by¢
armione pokarmem Zywym.
Stymulacja do tarta moze by¢
czg$ciowa podmiana chtod-
niejszej wody. W czasie tarta
kiryski sa bardzo aktywne. Po
ztozeniu ikry osobniki doro-
ste najlepiej odseparowac. Po
2-3 dniach z ikry wylegaja sig¢
miode rybki, ktore najlepiej
odzywia¢ mikro-pokarmami.

M.W.

HOROSKQOP

Baran 21.111 -20.1V

Pierwsze tygodnie to my$lenie
o finansach. Jeéli pojawig sie
sprawy trudne czas je rozwia-
zaé. Wigcej wiary w siebie. Warto snué
plany na przyszlo$¢é.

Byk 21.IV-21.V

Twoje zaangazowanie i talent

organizacyjny zostang zauwa-

zone. Warto promowac to

CO uwazasz za najwazniejsze.
Pomysl juz teraz o $wigtecznym odpo-
czynku.

Bliznigta 22.V-21.VI

W sprawach  rodzinnych

spokéj na dluzszy czas. Nie

unikaj ani tych rodzinnych
ani tych towarzyskich spotkan. Czas po-
mysle¢ o natadowaniu akumulatoréw.

Rak 22.VI-22.VII

Dzigki wspanialej intuicji mo-

zesz wiele zdziala¢. Spokdj

na dluzszy czas, tylko dzigki
opanowaniu i podchodzeniu do waznych
spraw z duza doza optymizmu.

, Lew 23.VII-22.VIII

; Podejmowane decyzje przy-
sporzg ci duzo satysfakcji.
Zyskasz pozytywng energie

i wszystko sie ulozy. Zadbaj o wypoczy-
nek. W sprawach rodzinnych nie kompli-
kuj sytuacji.

Panna 23.VIII-22.1

Jesli planujesz urlop, bedzie
udany. W drugiej polowie
miesigca warto zmniejszy¢
tempo i nie zmienia¢ uprzednio podjg-
tych decyzji. Majowa pogoda pomoze we
wszystkim.

Waga 23.1X-23.X
Niewykluczone, ze sprawy ro-
dzinne troche si¢ skomplikuja
ale nie na dtugo. Przyda si¢ po-
prawa kondycji fizycznej i psychicznej.
Opiekunczy stosunek do otoczenia da
o sobie znac.

Skorpion 24.X -22.XI

Przy realizacji zaplanowa-

nych dziatan bedzie po-

trzebna  pomoc  najbliz-
szych lub przyjaciét. Zwaz na swoje zdro-
wie. Unikaj kt6tni i zbednych dyskusji.

Strzelec 23.X1-23.XII

Zwigksz swoja aktywno$¢, za

ktorg mozesz dosta¢ premie.

Wsparcie gwiazd pomoze ci
realizowa¢ pomysly i inicjatywy. Postaraj
sie by¢ optymista..

==*.. Koziorozec 24.X11-20.1
L. Wzrost  energii.  Zadbaj
o kondycje fizyczna, ale racjo-
nalnie. Daj odczu¢ najbliz-
szym, ze jestes osoba troskliwg z duzg
wrazliwoécig.

Wodnik 21.1-20.11

Liczne problemy nadwy-

rezyly  twoja  réwnowage

iharmonie wewnetrzna. Nowy
pomyst na siebie i innych pomoze ci od-
zyska¢ réwnowage. Postaraj si¢ odpo-
czal.

Ryby 21.11-20.111

Trudy codziennosci dadzq
o sobie. Aby znalez¢ réwno-
wage emocjonalng  znajdz
wiecej czasu na swoje potrzeby. Deczyzje
o charakterze osobistym odldz na poz-
niej.

%‘h

Stanniokalcyna 1 w onkologii

ak zoltadkajestjednymznajczgsciej
wystgpujacych nowotwordw ztos-
liwych, zwlaszcza w krajach wyso-
ko rozwinigtych. W populacji polskiej

wspotczynnik zachorowalnosci wynosi
18,7 dla mgzczyzn, a dla kobiet 9,5. Ry-
zyko zachorowania na raka zoladka jest
zdecydowanie wyzsze gdy w rodzinie
wystgpowaly juz przy-

Fraszki

Rady

Doswiadczenie

Marzenie
Marzenie to wyborna rzecz -

Metoda

Ze zawsze wole to - co musze.

Jana sztGUdynger‘a Earaionych na

Tysigce rad dobrych mym dzieciom dawatem.
Ja takze rad rodzicéw nigdy nie stuchatem.

Raz dziata w przdd, raz dziata wstecz.

Tym wsciektos¢ loséw na siebie krusze,

padki zachorowan na
ten typ nowotworu.
Ryzyko wzrasta po 40
roku zycia, zwlaszcza

0s0b otylych,
stres,
palaczy papieroséw, po
czgsciowych resekcjach
zotadka,  stosujacych
nieprawidlowa  dietg
(thuste, smazone, gril-
lowane, obficie solone

Do$wiadczenie - ten dar nieba po%“;lyt)'y chezas
Masz, gdy go ci juz nie trzeba. w  celu  okreslenia
stopnia  inwazyjno$ci

. Jeszcze nowotworu, oceny
Chociaz mi zycie dato w kos¢ » skutecznoséci  lecze-
Weciaz krzycze ,jeszcze”, nigdy ,dosc”! nia (zwlaszcza op-
eracyjnego), czy tez

W mniejszym stopniu
w  badaniach prze-
siewowych, uzywane
byly oznaczenia CEA-
antygenu karcynoem-
brionalnego oraz CA
19-9. Ich specyficznosé
i czuto$¢ nie jest jednak

wystarczajaco wysoka.

Ostatnio po przeprowadzonych bada-
niach, uwaza sig, ze ich miejsce moze
zaja¢ nowy marker, ktorym jest stannio-
kalcyna 1.

Szereg przeprowadzonych badafh ws-
kazuje, ze Stanniokalcyna najpewniej
wplywa na modyfikacj¢ procesu angio-
genezy (poprzez stymulacje czynnika
wzrostu $rodbtonka naczyniowego), ktora
odgrywa kluczowa rolg w rozwoju nowot-
woru. Nie jest to marker swoisty jedynie
do tego typu nowotworu, gdyz obserwuje
si¢ jego wzrost rowniez u 0sob chorych
na raka ptuc, przetyku, piersi, jajnika czy
tez jelita grubego jednak sa dowody na to,
Ze jego miano wzrasta znaczaco u o0sob
chorych na raka zotadka, w stosunku do
0s0b zdrowych.

Miejmy nadziejg, ze pozwoli na
wczesne wykrycie nowotworu, co dla
pacjenta moze oznacza¢ skuteczne lec-
zenie 1 wysoka przezywalnos§¢. Obecnie
w Polsce 18% chorych u ktorych roz-
poznano raka zotadka przezywa 5 lat
(57% w przypadku zaawansowania no-
wotworu, 19% zaawansowania regional-
nego i 2% w przypadku obecnosci przer-
zutdw). Szansa na wyleczenie jest niestety
jedynie radykalny zabieg chirurgiczny
narzadu, wraz z okolicznymi weztami
chlonnymi. Inne metody leczenia, takie
jak radioterapia, chemioterapia spelniaja
jedynie rolg pomocnicza.

ESKULAP

® KRZYZOWKA nr 5 z hastem ®

Krojowa Mlalferma Hondlowa
1

6

Wszystkie litery ponumerowane w pra-
wym dolnym rogu napisane w kolejnosci
od 1-29 utworza hasto:

Poziomo: 1) stolica stanu Ohio (USA),
5) ,,,mieszkania” ,,jedwabnikow, 8) mia-
sto w USA — Kalifornia, 9) rzymski dwu-
kotowy woz wyscigowy,10) chroni posta,
11) rezultat dzielenia, 13) waluta Szwaj-
carii, 16) rodzaj gwozdzia, 20) warkocz
przy meskiej peruce, 23) Michail ksiazg
ros. (1782-1856), 24) lek stosowany
w chorobach serca, 25) krzyk, 26) dzie-
cigee zyczenia, 27) muz. dzial harmonii,
zajmujacy si¢ akordami.

Pionowo: 1) gryzon, $pi zima, 2) rak
morski, 3) tytul szlachecki, 4) miesz-
kaniec Edynburga, 5) wojskowy kolor,
6) aleja lub zabawa karnawalowa, 7)
np. piosenki w studio, 12) zbudowany
z ogonka i blaszki, 14) biuro gazety, 15)
okrycie drzewa, 17) pierwsze litery imie-
nia i nazwiska,18) film grozy, 19) buraki
z chrzanem, 21) stosowany w dezynsek-
cji, 22) sosna wtoska, 23) z rodziny fasi-
cowatych.

Karty pocztowe z dopiskiem krzyzow-
ka nr 5 prosimy przesta¢ na adres redakc;ji
do dnia 31 maja 2014 r.

Prawidlowe odpowiedzi beda premio-
wane niespodzianka ufundowana przez
Krajowa Platform¢ Handlowa ,,Spo-
lem”.

Rozwiazanie krzyzowki nr 3/2014

Poziomo: 1) panaceum, 5) Czesio , 8)
thumik, 9) Maironis, 10) izotopia, 11) dra-
gon, 13) zegar, 16) arsen, 20) okular, 23)
komisarz, 24) Ferguson, 25) ateizm, 26)
jalapa, 27) Kowalska.

Pionowo:1) patnik, 2) neurolog, 3)
Chiron ,4) mamka, 5) child, 6) epoka,
7) llirowie, 12) Rawa, 14) etykieta, 15)
rgka, 17) Sabazios, 18) piatka, 19) Szim-
la, 21) Legia, 22) Rosja, 23) konik .

HASLO: KUPUJAC W SPOLEM
UMACNIAMY POLSKA MARKE.

Nagrode | ufundowana przez ,,Spo-
tem” WSS Srédmies$cie otrzymuje Anna
Misztal z Legionowa.
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